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تعــزز تواجــد الشــركات العربيــة العاملة 
في قطاعــات الأغذية المختلفــة من خلال 
المعرض، حيث يلعب الحدث دوراً محورياً 
فــي تحســين المكانــة الدوليــة المرموقة 
التي تحظى بها إمارة دبي كســوق شــاملة 
لتجارة السلع الغذائية الأساسية التي تتسم 
بالشــفافية، نظــراً لمــا يمثلــه الحدث من 
أرضية اســتثمارية خصبة عالمية المســتوى 
تُيسّر ممارسة الأعمال التجارية على الصعيد 

الدولي. 
ومــن المتوقــع أن يُســهم جلفــود في 
تســريع وتيــرة تجــارة الســلع الغذائيــة 
الأساســية، المزدهــرة أصــلاً فــي الإمارة، 
الغذائية  المنتجــات  عــلاوة علــى تجــارة 
الجاهزة، حيــث أصبحت دبي بوابة عالمية 
مفتوحة علــى أنحاء العالم لتجارة الســلع 
الغذائية الأساســية بتكلفة تجارية معقولة، 
وذلــك بفضــل موقعهــا الاســتراتيجي بين 
الأســواق العالمية الرئيسية، والبنية التحتية 
اللوجستية والخدمات الجمركية التي تتسم 

بالكفاءة.

وبالتزامــن مع إطــلاق جلفود فــي دورته 
الكبــرى علــى مر تاريخــه هذا العــام، مع 
مشــاركة أكثر من 4,800 شركة عارضة من 
120 دولــة مــن كل أنحاء العالــم، أفادت 
بلدان تمتعت بتاريخ طويل من المشــاركة 
في جلفود، مثل أســتراليا والبرازيل ومصر 

وإيطاليا وفرنســا وجنوب إفريقيا وألمانيا، 
بتحقيــق نتائج ممتــازة وأقــرّت بالحضور 
العالمــي غير المســبوق الــذي يتيحه أكثر 
المعــارض ازدحاماً حتــى الآن، خصوصاً مع 
مشــاركة دول جديــدة كليــاً مثل اســتونيا 
فــي  مــرة  لأول  وأوزبكســتان  وموناكــو 

المعرض.
وعلــى مســتوى المنطقــة، فيســتقطب 
معــرض جلفود 2015 أكثر من 920 شــركة 
عربيــة وخليجية، وهو الرقــم الأعلى على 
الإطــلاق فــي تاريــخ المعــرض تضمنــت 
شركات عارضة من كل دول مجلس التعاون 
الخليجي ومصر، والجزائر، والأردن، ولبنان، 
والمغــرب، وفلســطين، وســوريا، وتونس 

واليمن.

وتعليقاً على مشاركته في معرض جلفود 
2015، صــرح خالــد الســيف، المدير العام 
لشركة الجوشــن العالمية ومقرها الكويت: 
«نحن نشارك في معرض جلفود 2015 للعام 
الثانــي على التوالي عبــر مجموعة متنوعة 
مــن المنتجــات تصل إلــى 24 منتجــاً في 
قطــاع الألبان والأجبان، والخضار المجمدة، 
واللحــوم، حيث إننا نعتبــر المعرض منصة 
مهمة للتسويق لهذه المنتجات في المنطقة، 
وفرصة للقاء العديد من الموزعين والوكلاء 
المحتملين لبدء أعمــال تجارية في منطقة 

الخليج والشرق الأوسط». 
وتعتبــر المملكة العربية الســعودية من 
أهــم وأحدث أســواق إعــادة التصدير، إذ 
جــاءت 82 بالمئــة مــن صفقــات التصدير 

الجديــدة، التــي أُبرمت في العــام 2013، 
مــن المملكــة العربية الســعودية وحدها، 
ليصل عدد الشركات العارضة السعودية في 
معرض جلفود الى 77 شــركة، منها شــركة 
«دواجــن الوطنية» التي تتخــذ من منطقة 
القصيم في المملكة العربية السعودية مقراً 
لهــا، وتعتبر واحدة من أضخم مشــروعات 
إنتــاج الدواجن ومشــتقاتها على مســتوى 

العالم.
وقال مســاعد فهد الدخيل، نائب الرئيس 
للتســويق في دواجــن الوطنية: «تشــارك 
دواجن الوطنية والتي تأسســت عام 1977 
فــي رعاية معرض جلفود كراع فضي للمرة 
الثالثة على التوالي، وتتزامن رعاية الشركة 
للمعرض مع وجودهــا كعارض بجناح كبير 
تسعى الشركة من خلاله الى إبراز منتجاتها 
ونشــاطها وإظهار جوانب القوة التي تتمتع 
بها في عملياتها الإنتاجية والتشغيلية، حيث 
يصل إنتاج شــركة دواجن الوطنية إلى أكثر 
من 830 ألــف دجاجة ومليون بيضة يومياً، 
ويعمل بها أكثر من 6000 موظف وموظفة، 
كما يصل حجم الاستثمار فيها إلى ما يقارب 

2 مليار دولار (7.35 مليارات درهم)».

وعلــى نطــاق الأجنحة الوطنية يســتقطب 
معــرض جلفود نحو 120 جناحاً وطنياً تمثل 
كل منها دولة من دول العالم مع مشاركة 3 
دول جديدة لأول مرة هي كل من استونيا، 

وموناكو، واوزبكستان.
وتحتــل مصــر أكبر جنــاح وطنــي بين 

دول المنطقــة بمســاحة تصل الــى 1287 
متــراً مربعاً، تليها إيــران 1134 متراً مربعاً، 
ولبنــان 1006 أمتار مربعــة، والأردن 603 
أمتار مربعة، والمغرب 336 متراً مربعاً، لما 
توليــه مصر من اهتمام كبير بإبراز منتجاتها 
في حيــن حققت الصــادرات المصرية إلى 
الإمارات ارتفاعاً بنسبة %6 خلال عام 2013 
لتصــل قيمتها إلى نحــو 610 ملايين دولار 

(2.24 مليار درهم).

وبهذه المناسبة قال ماهر الشريف الوزير 
المفوض التجــاري في ســفارة جمهورية 
العربية بدولــة الإمــارات: «يُمثّل  مصــر 
معرض جلفود منصة مهمة جداً للشركات 
المصرية، حيث تحرص على المشــاركة به 
ســنوياً، فهــو يتيح لها فرصــة الولوج إلى 
أســواق إفريقيا وجنوب آســيا عبر بوابة 
دبي، كمــا تُمثّل المشــاركة فرصة فريدة 
للتواصــل المباشــر بين كبرى الشــركات 
المصرية المنتجة والمصدرة مع الموزعين 
القرار»، وأضاف:  والمستوردين وأصحاب 
«تُشكّل الصادرات الغذائية نحو 42 بالمائة 
من إجمالــي الصادرات المصرية، منها 30 
بالمائة منتجات غذائية مصنعة، 12 بالمائة 
منتجــات طازجة مثل الخضــار والفواكه، 
وقــد حققت الصــادرات الغذائية حققت 
نمــواً بلــغ 16 بالمائــة زيادة عــن العام 

الماضي». 
وقال الشــريف إن الشــركات المشاركة 
تلقــى دعمــاً حكومياً مــن المجلس الأعلى 

للتصديــر ومجلس تصدير المــواد الغذائية، 
وأن مســاحة الجنــاح المصــري تبلغ 1287 
متراً مربعاً، وهو أكبر جناح وطني بين دول 
المنطقة، وتُعد المشاركة المصرية بمعرض 
جلفــود 2015 الأكبــر علــى الإطــلاق على 
مســتوى مشــاركات مصر في معارض على 
مســتوى المنطقة، ومن أكبر 5 مشــاركات 
في معارض على المســتوى العالمي، ويصل 
عدد الشــركات إلى 125 شركة، وهي ثاني 
أكبر مشــاركة بيــن الدول العربيــة.  وأكد 
الغذائية  المنتجــات  الشــريف أن تصديــر 
على ســلم أولويات الحكومة المصرية التي 
تســعى إلى زيادة حصتهــا التصديرية على 
المســتوى العالمي، إذ تعد مصــر من أكبر 
5 مصدريــن لمجموعة كبيرة من المنتجات 
الغذائية كالأرز ومعجون الطماطم والخضار 
الفواكه الطازجة، وقد بلغت قيمة صادرات 
الصناعــات الغذائية إلى الســوق الإماراتي 
خــلال عام 2013 بلغت 19,6 مليار جنيه ما 
يعادل نحو 10 مليارات درهم، وقال الوزير 
المفوض التجاري في سفارة جمهورية مصر 
العربية بدولة الإمارات إن المكتب التجاري 
للســفارة المصريــة يهــدف إلــى تنشــيط 
مبيعــات المنتجات المصريــة عبر مهرجان 
المنتجات المصرية الذي يقام في 20 مركزاً 
تجاريــاً على مســتوى الدولــة بالتزامن مع 
معــرض جلفود، وتوقع الشــريف أن يدعم 
انخفاض ســعر الصــادرات المصريــة أخيراً 
بســبب الاجراءات التي اتخذتهــا الحكومة 

نمو التصدير بشكل ملحوظ».

وعلى صعيد الشركات التي تمثل الإمارات، 
فتحتــل الدولــة أكبر عدد من المشــاركات 
العربيــة بتواجد 403 شــركات إماراتية في 
المعــرض، في ظل توقعات بنمو اســتهلاك 
الغذاء في الدولة من 30.9 مليار درهم في 
2014 إلى 40.8 مليار درهم إماراتي بحلول 
2018، في حين تنطوي رؤية دبي السياحية، 
كمــا وردت فــي خطــة دبــي 2021، على 
مضاعفة عدد المطاعم بنهاية العقد الجاري. 
وبحسب كاران أ.شنانا، رئيس مجلس إدارة 
مجموعة أميرة التي تتخذ من دبي مقراً لها: 
«يشــكل معرض جلفود أكبــر منصة مثالية 
للشــركات المحلية للأغذيــة والضيافة في 

العالم».

 
تنطلق اليــوم في مركز دبي التجاري العالمي 
فعاليات معرض «جلفود 2015»، أكبر معرض 
تجاري ســنوي لقطاع الأغذيــة والضيافة في 
العالم، بمشــاركة 4,800 من شركات الأغذية 
العالمية التي اســتعدت للعــب دور مهم في 
هــذه الدورة التاريخيــة الكبرى المرتقبة من 

المعرض.
ومن المنتظر أن تلعب الدورة العشــرون 
مــن «جلفود»، الــذي يحظى بشــهرة دولية 
واســعة كمنصة عالمية للتبــادل التجاري في 
قطــاع الأغذية، دوراً أكثر تأثيــراً ونفوذاً من 
أي وقت مضى على الســاحة الدولية للقطاع 
الغذائي، وسيشــهد الحدث، الــذي يقام على 
مســاحات عرض تمتــد علــى 127 ألف متر 
مربع، إبرام كثير من الهيئات التجارية الوطنية 
القادمــة من أنحــاء العالم اتفاقيــات تجارية 
ثنائية، وذلك في إطار فعالياته التي ستتواصل 

حتى 12 فبراير.

وينصب اهتمام «جلفود 2015» على الســلع 
الغذائية الأساســية، كاللحوم والأرز والحبوب 
والقهــوة  النباتيــة  والزيــوت  والمكســرات 
والحليب والشــاي، من أجل تعزيز مكانة دبي 
التــي تحتل المركــز الأول عالميــاً في تجارة 
الســلع الغذائية وذلك في وقــت تعيد دولة 

الإمــارات تصدير ما يقرب من نصف وارداتها 
مــن المنتجــات الغذائيــة إلــى دول مجلس 
التعاون الخليجي، وروســيا والهند وباكستان 

ودول في شرق إفريقيا.
وقالت تريكسي لوه ميرماند، النائب الأول 
للرئيــس فــي مركز دبــي التجــاري العالمي، 
إن «جلفــود» نما بثبات على مــدى 28 عاماً 
ليعكــس صــورة النمــو الكبير الذي تشــهده 
دبــي، وأضافــت: «أصبح جلفــود واحداً من 
المحركات النشطة الدافعة لعجلات النمو في 
أسواق الأغذية والمشروبات العالمية، ويعود 
الفضل في ذلك إلى عدة أمور منها موقع دبي 
الجغرافي الاســتراتيجي المتوسط بين الشرق 
والغــرب، والبنيــة التحتيــة المرموقــة التي 
تنطوي عليها الإمارة، وتجسيدها للطموحات 
الكبيــرة في أن تصبح واحداً من أبرز المراكز 

التجارية في العالم».

بــات يُنظــر إلى «جلفــود» كإحــدى أدوات 
التمكين الاســتراتيجية التي من شأنها الإسهام 
فــي تحقيق رؤية دبي فــي أن تصبح عاصمة 
للاقتصــاد الإســلامي العالمــي. وفــي هــذا 
الإطــار، يعتــزم المعرض الترحيــب بما يزيد 

على ألف من الشــركات والعلامات التجارية 
المختصــة بالأغذية الحلال مــن أنحاء العالم، 
والتي تعتزم المشــاركة في الدورة الســنوية 
الثانية مــن معرض «عالــم الأغذية الحلال»، 
لعرض تنــوّع كبير مــن المنتجــات الغذائية 
الحــلال، التي تندرج تحت فئات مشــروبات 
الطاقــة، والأطعمة النباتية التقليدية والنباتية 
التامــة (الخالية من منتجات الألبان والبيض)، 
المعلبــة،  والأغذيــة  والدواجــن،  واللحــوم 

والأطعمة الفاخرة والممتازة.

مــن جانب آخر، ســوف يســتضيف «جلفود 
ووزراء  وحكومــات  دول  رؤســاء   «2015
ومسؤولين حكوميين رفيعي المستوى، وقادة 
عالمييــن كبــار وخبراء تجارييــن من القطاع 
الخــاص، ضمن «فعاليات جلفود للقادة» التي 
تشتمل على مؤتمرات مهمّة تتناول عدداً من 
المجالات المرتبطة بالقطاع الغذائي وتُســهم 

في صوغ ملامحها.
وفــي الســياق ذاتــه، يســتضيف «جلفود 

2015» «قمة الأمــن الغذائي العالمي»، التي 
أصبحــت واحدة من أهــمّ المنابــر العالمية 
المختصة بتناول الخطط والسياســات الدولية 
المتعلقــة بأمــن الغــذاء. وتُعقــد القمة يوم 
الاثنيــن 9 فبراير، ثاني أيــام انعقاد الحدث. 
ويلقــي الكلمة الافتتاحية أمــام القمة خديم 
عبدالله الدرعي، الشــريك المؤسس والمدير 

التنفيذي لشركة الظاهرة الزراعية.
ويســتضيف «جلفود» يوم الثلاثاء، العاشر 
مــن فبرايــر، مؤتمر الاســتثمار الحلال، الذي 
يتنــاول مجالاً يحظى بأهميــة مالية متزايدة 
في قطــاع الأغذيــة والمشــروبات العالمي. 
ويستقطب مؤتمر الاستثمار الحلال مسؤولين 
حكومييــن ولاعبيــن كباراً في هــذا الميدان 
لمناقشــة الفرص التجارية التي تتيحها ســوق 
الحــلال العالميــة المقدر حجمهــا بنحو 1.1 
تريليون دولار. ويشارك في المؤتمر نبيل بن 
أميــن ملا، الأمين العــام لهيئة التقييس لدول 
مجلس التعاون لــدول الخليج العربية، واحداً 
مــن أبــرز المتحدثين أمام المؤتمــر. ويحتلّ 
الــدور الإماراتــي الرائد في مجــال المعايير 

والشــهادات الحلال موقعاً مهمــاً على أجندة 
أعمال المؤتمر.

يشهد «جلفود» يوم الأربعاء 11 فبراير انعقاد 
«منتــدى تراخيــص الامتياز الغذائــي»، الذي 
يشــكّل منبراً مختصاً يتيــح إقامة تواصل بنّاء 
بيــن رواد الأعمال وأصحاب تراخيص الامتياز 
والحاصلين عليها والمســتثمرين، بُغية تبادل 
الأفــكار والرؤى فيما بينهــم حيال التوجهات 
والفــرص في مجال تراخيــص امتياز الأغذية، 
الــذي بات أحد محركات النمو الرئيســية في 
ســوق الضيافة الإقليمية. ويحظــى المؤتمر، 
الــذي يُقــدّم دليلاً إرشــادياً مهمــاً في مجال 
تراخيــص امتياز الأغذية، بأهمية خاصة، نظراً 
ل بوابة اســتراتيجية  لأن دولة الإمارات تشــكّ
لدخــول عدد متنــامٍ من العلامــات التجارية 
العالميــة إلى دول مجلــس التعاون الخليجي 

والمنطقة.
ومن المقرر أن يشكّل حفل الجوائز الفخم، 
الذي ســيقام يــوم الثلاثــاء 10 فبراير بفندق 
كونــراد في دبي، مناســبة للاحتفاء بإنجازات 
«جلفود» على مدى سنواته العشرين. ويُتوقع 
أن يحضــر الحفــل مــا يزيــد علــى ألف من 
كبار صانعــي القرار ومشــاهير الطهاة وأبرز 
العارضيــن والعمــلاء وممثليــن عن وســائل 

الإعلام والمجموعات الوطنية.
وفي سياق متصل، تســتقطب منافسات 
«صالــون كولينيــر الإمــارات الدولي» التي 
تنظمهــا «جمعية الإمــارات للطهي» أفضل 
المواهــب والخبرات في الطهــو بالمنطقة 
إلى أرض «جلفود». وتقام هذه المســابقة 
الكبيرة بمشــاركة ما يزيــد على 1,300 من 
الطهاة المحترفيــن، الذين يحكّم بينهم 25 
مــن الخبراء العالميين بتكليف من «الاتحاد 
وينعقــد  الطهــاة».  لجمعيــات  العالمــي 
«جلفــود» ينعقــد في إطار الــدورة الثانية 
مــن «مهرجــان دبي للمأكــولات»، الحدث 
الاحتفالي الذي يقام خلال فبراير في أرجاء 

مدينة دبي.
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تســتعرض بــاكاري المتخصصــة في مجال 
إنتاج الشــوكولا العضويــة، خلال المعرض، 
مجموعتهــا مــن ألواح الشــوكولا العضوية 
الــزوار بفرصة تجربة  والنقية، وســيحظى 
مــذاق منتجــات بــاكاري المتنوعــة التي 
تتضمــن ألواح الشــوكولا حصــاد الفواكه، 
ولوح الشوكولا النقي، والشوكولا التي تنتج 
من مصدر واحد، ونكهات الآنديز، والفواكه 
الاســتوائية المغطــاة بالشــوكولا، وحبوب 
الــكاكاو المغطــاة بحلقات الشــوكولا. كما 
ســيحصل الحضور أيضاً على فرصة التعرف 
إلى موارد شــوكولا باكاري، ومعرفة المزيد 

حول وســائل الصناعة العضوية الاستثنائية 
التي تتبناها الشركة.

وتعتبر بــاكاري علامة الشــوكولا العضوية 
الأولــى في العالــم التي تنتــج من مصدر 
واحد، إذ تتكون من منتجات عضوية 100%، 
تم إنتاجها بشكل كامل في الأكوادور، وفق 
العادلة والاســتدامة. وهي  التجارة  معايير 
أيضاً شــركة الشــوكولا الوحيدة في العالم 
التي تستخدم الكاكاو الحيوي. دبي - البيان 

لزراعة  القابضة  العالميــة  الشــركة  أعلنت 
الأسماك (أسماك) بمناسبة انطلاق المعرض، 
عن تأسيســها مركزا عالميا لتجارة وتخزين 
الأســماك بأصنافها المتعددة، ليســاهم في 
تعزيز مكانة الإمارات كمركز عالمي لتوزيع 
الأســماك، وذلــك ضمن اســتراتيجية دولة 
الإمارات العربيــة المتحدة للأمن الغذائي، 
لما يتمتع به الســمك بأنواعه من مقومات 
غذائية فريدة، وكونه مصدرا رئيسيا لمادة 

البروتين الحيوية.
ويأتي الاعلان عن تأســيس مركز «أسماك» 
لتجــارة وتخزيــن الأســماك والــذي مــن 

المتوقــع افتتاحه في الدولة خلال المرحلة 
المقبلــة، اســتكمالا لقرارات الشــركة في 
التنوع الاســتراتيجي نتيجة دراسات ادارية 
معمقة وشــفافة، تهدف إلى تحقيق أفضل 
لجميع  الاســتراتيجي  التشــغيل  مستويات 
قطاعات الشركة والتي تشمل رفع الربحية 
للمســاهمين. وباتت شركة «أسماك» اليوم 
تمتلــك مصــادر واتجاهــات متنوعة، ليس 
فقط من حيث زراعة الأســماك وفق أرفع 
والتشــغيلية  والتجارية  العالميــة  الأبحاث 
وما يشــمله ذلك من تعديل التوجهات، بل  
كذلك استيراد وتخزين وتوزيع السمك من 

وإلى بلدان العالم كافة وفق أرفع المعايير 
العالميــة للجــودة. كما يأتــي الاعلان عن 
المركز بعيد كشــف الشــركة عــن نتائجها 
المالية للربع الثالث من 2014 حيث حققت 
«أسماك» ومقرها ابوظبي اجمالي ايرادات 
قدرهــا 234 مليون درهم مع ارباح صافية 
بلغــت 37 مليون درهم ومع توقع الخبراء 
الاقتصاديين ارباحا اضافية للربع الأخير من 
2014 والتي سيعلن عنها قريبا فور الانتهاء 
مــن التدقيق المالي وفــق الأصول المتبعة 
في ســوق أبوظبــي المالي حيــث تتداول 
دبي – البيان  اسهم الشركة. 
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يتمثــل التحدي الأكبــر الــذي تواجهه عند 
تنظيــم حــدث بهــذا الحجم في اســتيعاب 
الطلب على مســاحات العــرض، خاصة وأن 
قائمة الانتظار التي تضم العارضين الراغبين 
في المشاركة تستمر في النمو بحسب مارك 
نايبــر. ففي هــذا العام، ومن أجــل مواكبة 
الطلــب المتزايد باســتمرار، لجــأت الإدارة 
إلى إنشــاء مبنى مؤقت لهذا الغرض بحيث 
يغطي مســاحة 23,000 متــر مربع. ويعتبر 
هذا المبنى الأضخم من نوعه إقليمياً، ويزيد 
من إجمالي مساحاتنا المخصّصة للعرض إلى 
نحو 117,185 متــرا مربعا. من جهة أخرى، 

ساعد المعرض المتخصّص في حلول صناعة 
معالجة الأغذية والمشروبات جلفود لصناعة 
الأغذية من خلال جعله معرضاً منفصلاً، على 
زيادة حجم المشاركة من 4,500 إلى 4,800 
شــركة عارضــة. ونظراً للشــعبية الواســعة 
التــي حصدها المعرض، فهنــاك المزيد من 
العارضيــن أكثــر مــن المســاحات المتاحة 
للعرض.وكانــت  الدورة الثامنة عشــرة من 
المعرض عــام 2013 هي الأخيرة التي تقام 
على مدى أربعة أيــام، وذلك بعد أن أصدر 
صاحب الســمو الشــيخ محمد بن راشد آل 
مكتــوم، نائب رئيس الدولــة رئيس مجلس 

الــوزراء حاكم دبــي -رعاه اللــه- توجيهاته 
بتمديد فترة الحدث إلى خمســة أيام، وفي 
تحول تاريخــي خلال العام 2014،  تم فصل 
موردي تجهيزات الأغذية ومعدات التصنيع 
والتعبئة، بطريقــة منظمة ومخطط لها، من 
المعرض الذي يقام لأول مرة لمدة خمســة 
أيام ويركز علــى المنتجات الغذائية، وتقرر 
أن يقــام لأولئك الموردين حدث خاص بهم 
يطلــق عليه "جلفود للتصنيــع"، في نوفمبر 
من العام نفســه. هذا القــرار أتاح 27,000 
متر مربع إضافية جرى استغلالها لرفع العدد 

الكلي للعارضين.

 –

أكد مــارك نايبر مدير معــرض «جلفود» أن 
الحدث الســنوي الأكبر مــن نوعه في قطاع 
الأغذيــة يلعب دوراً محوريــاً في دفع حركة 
التجــارة العالمية عبر دبــي، وذلك من خلال 
تحفيز نمــو قطاع تصنيــع ومعالجة الأغذية 
علــى الصعيدين المحلي والإقليمي، بالإضافة 
إلــى خدمــة قطــاع الضيافــة والمأكــولات 
والمشــروبات المزدهــر في المنطقــة، لافتاً 
إلــى أن هذا الــدور يتكامل مــع نجاح دبي 
في ترســيخ مكانتها الدوليــة كمركز إقليمي 
ودولي للأعمال من خلال بناء اقتصاد مستدام 
ومتنوّع والاستفادة من الاتفاقيات الاقتصادية 
العالميــة بما يضمــن الازدهار علــى المدى 

الطويل. 
وأشــار نايبــر فــي حــوار مــع «البيــان 

الاقتصادي» إلى أن المعرض يساهم في 
تعزيز سمعة دبي المتنامية كوجهة عالمية 
للمعــارض والفعاليــات، كما يعــد أيضاً ركناً 
أساسياً في رؤية دبي السياحية 2020، والتي 
تهدف إلى مضاعفة عدد زوّار الإمارة ســنوياً 
من 10 ملايين في العام 2012 إلى 20 مليون 

زائر بحلول عام 2020. وتالياً نص الحوار: 
مــا هي أبــرز التطــورات التي شــهدها 
معــرض جلفود منــذ انطلاقته لأول مرة 

قبل 20 عاما؟ً
انطلقت الدورة الأولى من معرض «جلفود» 
قبــل 28 عامــاً، وبالتحديد فــي العام 1987، 
حيــث اســتقطبت آنذاك 65 شــركة عارضة، 
وبدأت مشــوارها كمعرض يتم تنظيمه مرة 
واحدة كل ســنتين. ومنــذ ذلك الحين، تطور 
معرض «جلفــود» مــع كل دورة، ليتضاعف 
حجمه تقريباً بعد بضع سنوات. ونظراً للطلب 
الهائل، تحوّل «جلفود» إلى حدث سنوي في 

العام 2005.
وفي العام 2014، وبتوجيهات ســامية من 
صاحب الســمو الشــيخ محمد بن راشــد آل 
مكتــوم، نائــب رئيس الدولــة رئيس مجلس 
الــوزراء حاكم دبــي، أصبح «جلفــود» حدثاً 
يمتــد طوال خمســة أيام، ليعــزز من فرص 
الأعمال، ومن العائد على الاســتثمار لجميع 
الشركاء الرئيسيين. وبتوجيهات سموه أيضاً، 
اتســعت منصّة التبــادل المعرفــي لمعرض 
«جلفــود» لتشــهد انطــلاق القمــة الوزارية 
الجديــدة للأمــن الغذائــي العالمــي، والتي 
تناولت التحديات والمخاوف العالمية لناحية 

الاستثمارات الغذائية والاستدامة.
ونما معــرض «جلفــود» ليواكــب موجة 
النمو التي شــهدتها الأســواق، وليســير جنباً 
إلــى جنب مع تطــور الاتجاهات الرئيســية 
عالمياً، وأيضاً مع تقدّم القطاعات المتخصصة 
ذات الصلــة. فعلــى ســبيل المثــال، وبينما 
أصبحــت معالجــة الأغذيــة والتصنيــع على 
المســتويين المحلي والإقليمي تشكّل قطاعاً 
هاماً للغاية في سلســلة توريــد الغذاء، بات 
جليــاً أن هــذا القطاع يحتاج إلــى الخدمات 
بحــد ذاتها. ولهذا، تم إطلاق معرض «جلفود 
لصناعة الأغذية» في العام 2014، وهو حدث 
متخصّص يركز بالكامل على مجالات التصنيع 

ومعالجة الأغذية وحلول التغليف.
ويشــهد المعــرض هــذا العــام انطــلاق 
الــدورة الثانية مــن معرض «عالــم الأغذية 
الحــلال»، حيث يجتمع ما يزيــد عن 1,000 
من الشركات والعلامات التجارية المتخصّصة 
بالأغذية الحلال من أجل المشــاركة في أكبر 
حدث ســنوي لمصــادر الأغذيــة الحلال في 
العالم، باعتبــاره محفّزاً رئيســياً في تحقيق 
الرؤيــة الطموحة لإمارة دبــي في أن تصبح 

عاصمة للاقتصاد الإسلامي العالمي.

كيــف ارتقى مركز دبي التجاري العالمي 
بهذا المعرض طوال السنوات الماضية؟

إن معــرض «جلفود» حاليــاً هو أكبر معرض 
تجاري سنوي في قطاع الأغذية والضيافة في 
العالم، والتطــور الكبير الذي حققه المعرض 
على خريطة الأســواق العالمية جاء انعكاســاً 
للنمو الملحوظ لمدينة دبي التي تســتضيف 
الحدث، بل ومنطقة الشــرق الأوسط وشمال 

إفريقيا بأسرها.
وتعتبــر التجــارة ركنــاً أساســياً لكل من 
«جلفود»، والإمــارات فقد بلغ حجم التجارة 
الأجنبيــة للمواد الغذائية فــي دبي، بما فيها 
الواردات والصــادرات وإعادة التصدير، نحو 
21.5 مليــار درهم إماراتي خلال الربع الأول 

من العام 2014 وحــده، بزيادة قدرها 17% 
مقارنــة بالفتــرة نفســها من العــام 2013. 
وبتنظيمــه في واحدة من أكثــر المدن التي 
تتمتــع بعلاقــات عديدة مع مختلــف أنحاء 
العالم، اســتفاد «جلفود»، والمشاركون فيه، 
وصناعــة الأغذيــة عالمياً من البنيــة التحتية 
المميزة لإمارة دبي، وما تزخر به من منظومة 
فعّالة للجمارك والخدمات اللوجيستية، وسبل 
الوصول والنفاذ إلى الأسواق الناشئة وسريعة 

النمو على حد سواء.  

ما مــدى تأثيــر «جلفــود» علــى النمو 
العالمــي لقطــاع تصنيــع الغــذاء طوال 

السنوات الماضية؟ 
المســتوردين  مــن  كونهــا  إلــى  بالإضافــة 
الرئيســيين للأغذية، تبحث حكومات مجلس 
التعاون الخليجي وعلى نحو متزايد عن سبل 
لتعزيــز قطاعاتهــا لمعالجة الأغذية، ســواء 
مــن خلال توفيــر الدعم الحكومي المباشــر 
لشــركات الأغذيــة الإقليميــة التــي تحتاج 
إلى المعــدات أو خيــارات للتمويل، أو عبر 
اســتقطاب شــركات التصنيع الرئيســية لكي 
تؤســس عملياتها التشــغيلية فــي المنطقة، 
بأفضل  الجغرافية  وبالتالي خدمــة أســواقها 

صورة ممكنة.

وتعد الإمارات الوجهــة الأضخم لمعالجة 
الأغذية وإعادة التصديــر في منطقة مجلس 
التعــاون الخليجــي، تليها المملكــة العربية 
السعودية. ومنذ العام 1994، استثمرت دولة 
الإمارات ما يزيد عن 1.4 مليار دولار لشــراء 
الأجهزة والمعدات الألمانية الخاصة بمعالجة 
الهندســة الألماني  الأغذية والتغليف (اتحاد 
VDMA)، بهــدف تطويــر القطــاع المحلي 
لمعالجــة الأغذية. ونتيجة لذلــك، ازدهرت 
أعمــال ما يزيد عــن 300 شــركة متخصصة 
بمعالجــة الأغذيــة على المســتويين الدولي 
والإقليمي في دولــة الإمارات (حكومة رأس 

الخيمة).
ونظراً لهذه البيئة المواتية، أصبح الانتقال 
إلــى المنطقــة واحدة مــن الاســتراتيجيات 
العالميــة الرئيســية للأعمــال التــي تتبناها 
الشــركات المصنعــة الكبــرى علــى الصعيد 
الدولــي. ومع تأســيس المزيد من شــركات 
معالجة الأغذية مكاتب لها في دولة الإمارات 
العربيــة المتحدة، وأيضــاً في منطقة مجلس 
التعاون الخليجي، فإننا نشــهد نمواً هائلاً في 
مجالات شــراء المكوّنات الغذائية، ومعدات 
معالجة الأغذية وحلــول التغليف، وخدمات 
ومستودعات التخزين، بالإضافة إلى الخدمات 
اللوجيستية وتقنيات سلسلة التبريد، لا سيما 
وأن دبــي وغيرهــا من اللاعبيــن الإقليميين 

يمضــون قدماً بخطوات كبيرة ضمن سلســلة 
التوريــد. لقــد عملت هــذه الظــروف أيضاً 
كقوة محرّكــة وراء إطلاق معــرض «جلفود 
لصناعة الأغذية» في العام 2014، وهو حدث 
متخصّص لمــورّدي الحلــول الخاصة بصناعة 

معالجة الأغذية والمشروبات.  
كيف ســاهم «جلفود» في ترسيخ مكانة 
دبــي كمركز عالمــي للأعمــال وصناعة 

الأغذية؟
من خــلال بنــاء اقتصــاد مســتدام ومتنوّع، 
الاقتصاديــة  الاتفاقيــات  مــن  والاســتفادة 
العالميــة بمــا يضمن الازدهــار والأمن على 
المدى الطويل، تســتمر دبي ودولة الإمارات 
العربية المتحدة في ترســيخ مكانتها الدولية 
كمركز إقليمــي ودولي للأعمــال. وفي هذا 
السياق، لعب معرض «جلفود» دوراً محورياً 
في دفــع حركة التجارة العالميــة عبر إمارة 
دبــي، مُحفــزاً نمو قطــاع تصنيــع ومعالجة 
الأغذية على الصعيديــن المحلي والإقليمي، 
بالإضافة إلى خدمة قطاع الضيافة والمأكولات 

والمشروبات المزدهر في المنطقة.
كما يعتبر «جلفود» مســاهماً رئيســياً في 
تعزيز ســمعة دبي المتناميــة كوجهة عالمية 
للمعارض والفعاليات، ويعد أيضاً ركناً أساسياً 
في رؤية دبي الســياحية 2020، والتي تهدف 
إلــى مضاعفة عــدد زوّار الإمارة ســنوياً من 
10 ملاييــن فــي العام 2012 إلــى 20 مليون 
زائــر بحلول عام 2020. ووفقاً لتقرير حديث 
نشــرته «يورومونيتــور»، مــن المتوقــع أن 
يتضاعــف عدد المطاعــم وفروعها في دولة 
العربية المتحدة خلال الســنوات  الإمــارات 
الأربــع المقبلــة، ممــا يجعل مــن خدمات 
الأغذيــة ومعدات الضيافة قطاعاً هاماً للغاية 

في معرض «جلفود 2015». 

ما هي أبرز الملامح الجديدة والإضافات 
لمعرض «جلفود 2015»؟ 

مــن المقــرّر أن تحطــم الدورة العشــرون 
التاريخية هــذا العام الأرقام القياســية التي 
ســجّلها المعرض في ســنواته السابقة وعلى 
كافــة المســتويات، وذلــك من حيــث عدد 
العارضيــن والدول المشــاركة، وعدد الزوار 

المتوقعين، ونســبة إشغال مساحات العرض. 
إن التركيــز المتجــدد على الســلع الغذائية 
- مــن اللحوم والأرز والحبوب والمكســرات 
والزيوت النباتية والقهوة والحليب والشــاي، 
يعكس زيادة الطلب في الأســواق، وقدرات 
الســوق المحليــة علــى اســتيعاب الأحجام 
العاليــة من المــواد الغذائيــة، بحيث يمكن 
لمعــرض «جلفــود 2015» تســهيل حركتها 
عــن طريق الصفقات العالميــة للأغذية التي 
يتم تنفيذها أو مرورهــا عبر دولة الإمارات 
العربيــة المتحدة، أو على وجــه الخصوص، 

دبي.
وسيطرح العديد من العارضين المشاركين 
هذا العــام عروضاً خاصة بالذكرى الســنوية 
للمعــرض، لــذا ينتظــر المشــترون صفقات 
رائعــة حقاً. بالإضافة إلــى ذلك، من المتوقع 
أن يجتمــع مــا يزيــد عــن 1,000 مــن أبرز 
القرار، وطهاة المشاهير، والعارضين  صانعي 
الإعــلام،  ووســائل  والعمــلاء،  الرئيســيين، 
والمجموعــات الوطنية، وذلك لحضور حدث 
احتفالي مميز للذكرى السنوية، والذي سيتم 
تنظيمه مســاء العاشــر من فبراير في فندق 
«كونراد» ذي الخمس نجوم بدبي. وسيتضمن 
برنامــج الحفل أيضاً توزيــع جوائز «جلفود» 

السنوية. 
ما هي نســبة الشــركات المحليــة التي 
خــلال  وخدماتهــا  منتجاتهــا  تعــرض 

المعرض؟
هنــاك أكثــر مــن 390 شــركة عارضــة من 
الإمــارات، إذ إن العديد من هذه الشــركات 

سوف تستعرض عدة علامات تجارية.
كم عدد الأجنحــة الدولية في المعرض، 
وكم عدد الشــركات هناك في كل جناح 

على حدة؟
سيســتضيف معــرض «جلفــود 2015» مــا 
مجموعه 120 جناحاً دولياً. ومن بين الأجنحة 
الكبيــرة: ألمانيا، وفرنســا، الهنــد، وإيطاليا، 
وإســبانيا، والولايــات المتحــدة الأميركيــة. 
وســيحظى المعــرض فــي دورته العشــرين 
التاريخيــة بأكبر مشــاركة علــى الإطلاق من 
أميركا الجنوبية، مــع ممثلين من الأرجنتين، 
والبرازيــل، وتشــيلي، وكولومبيــا، وبيــرو، 

الأوروغواي. 

أشــار مارك نايبر إلــى أن المعرض وبوصفه 
إحدى أهم المنصات الدولية لتجارة الأغذية 
فــي العالم، سيشــهد تنظيم معــرض «عالم 
الأغذية الحلال»، وهو مفهوم خاص للأغذية 
الحلال من شأنه أن يضمن استمرار «جلفود» 
فــي دوره الريــادي لنمــو قطــاع الأغذية 
الحلال، والذي يعتبر محفّزاً رئيســياً لتحقيق 
رؤية دبــي في أن تصبح عاصمــة للاقتصاد 
الإســلامي العالمــي. ولفت إلى أن الســوق 
العالمية للأغذية الحلال تشــكل حالياً خمس 

تجــارة الأغذية في العالم بحســب شــركة 
(داتامونيتــور)، وبصفتهــا المركــز التجاري 
الرئيســي للأغذية الحلال في منطقة الشرق 
الأوسط وشمال إفريقيا، تمتلك دبي الطموح 
والبنيــة التحتيــة ذات المســتوى العالمــي 

لتصبح مركزاً عالمياً للأغذية الحلال. 
وفي حيــن أنه مــن المتوقــع أن ترتفع 
واردات دول مجلــس التعاون الخليجي من 
الأغذية الحلال من 25.8 مليار دولار أميركي 
فــي 2010 إلــى 53.1 مليــار دولار أميركي 
بحلول عــام 2020 (وحدة الإيكونوميســت 
للمعلومــات)، تمضي دولة الإمارات العربية 
المتحدة في تنفيذ سلســلة مــن المبادرات 

لتعزيــز مكانتها في طليعــة صناعة الأغذية 
الحلال على مســتوى العالم. ويرتفع سقف 
التوقعات عالياً، لا ســيما وأن هيئة الإمارات 
للمواصفات والمقاييس وبلدية دبي، تعملان 
على إرســاء معايير موحّدة للأغذية الحلال، 
والتي سوف يتم تقديمها في المستقبل إلى 
كافــة الدول الإســلامية. بالإضافة إلى ذلك، 
صرّح مســؤولون حكوميون في العام 2014 
أن إمارة دبي قــد خصّصت 6.7 ملايين متر 
مربــع من الأراضي في مدينة دبي الصناعية 
لقطــاع الأغذيــة الحــلال، وهــي محجوزة 
لاســتخدامات شــركات التصنيع والخدمات 
اللوجيســتية التي تعمل في مجال المنتجات 

الحلال.  
وحول أبرز المحطات فــي عالم الأغذية 
الحلال قال نايبر: بوجه عام، سيجتمع ما يزيد 
عن 1,000 من الشركات والعلامات التجارية 
المتخصّصة بالأغذيــة الحلال في مركز دبي 
التجاري العالمي مــن أجل عرض المنتجات 
الحــلال، من مشــروبات الطاقــة والأطعمة 
النباتيــة التقليدية والنباتيــة التامة (الخالية 
مــن منتجات الألبان والبيــض)، إلى اللحوم 
والدواجــن، والأغذيــة المُعلبــة، والأطعمة 
الفاخــرة والممتازة، وذلك خــلال المعرض 

السنوي الثاني عالم الأغذية الحلال.
وأضــاف: ومــع اســتعداد مــا يزيد عن 

80,000 من الخبراء والمتخصصين الدوليين 
في صناعة الأغذية لحضور الدورة الأكبر من 
«جلفود» حتى الآن، ســيعمل معرض «عالم 
الأغذية الحلال» على ترســيخ مكانته كأكبر 
حدث تجاري سنوي لمصادر الأغذية الحلال 
في العالــم. وبعيــداً عن الفــرص التجارية 
الكبيــرة والمخصصــة التي يزخــر بها هذا 
الحدث وفق مفهــوم معرض داخل معرض، 
ســيُعقد المؤتمــر الافتتاحي للاســتثمار في 
الأغذيــة الحلال يــوم الثلاثــاء الموافق 10 
فبرايــر كجزء من برنامــج «فعاليات جلفود 
للقــادة»، والذي يســتمر لمدة ثلاثــة أيام. 
وبينمــا تستكشــف شــركات الأغذية حول 

العالم الفرص المتاحة في الســوق العالمية 
للأغذية الحلال، التــي من المتوقع أن تصل 
إلــى 10 تريليونات دولار بحلول عام 2030 
(دراســة التطلعات المســتقبلية)، سيشــهد 
مؤتمر الاســتثمار في الأغذية الحلال حضور 
الخاصــة  السياســات  واضعــي  ومشــاركة 
الحكوميــة،  والدوائــر  الحــلال،  بالأغذيــة 
واللاعبيــن الرئيســيين من القطــاع الخاص 
محليــاً وإقليميــاً ودولياً، من أجل مناقشــة 
فرص الأعمال، بالإضافة إلى تنفيذ أطر عمل 
بعيدة المدى للمقاييس وشــهادت الاعتماد، 
وذلك عبر قطاع تزداد أهميته التجارية على 

نحو مستمر. 
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مــع انطلاقته فــي العــام 1987 كمعرض يتم 
تنظيمــه مرة واحدة كل ســنتين، اســتضافت 
الــدورة الافتتاحيــة لمعــرض «جلفــود» 65 
شــركة عارضــة مــن 13 دولــة، ورحبت بما 
يزيــد عن 1,600 من الــزوار التجاريين، وفي 
هــذا العام، تنطلق فعاليــات «جلفود 2015» 
- الــدورة الأكبــر حتــى الآن - فــي الفتــرة 
مــا بيــن 8 و12 فبرايــر الجــاري فــي مركز 
دبي التجاري العالمي، حيث سيمتد المعرض 
علــى مســاحة ضخمــة تتخطى مليــون قدم 
مربعة، مع اســتضافة أكثر من 4,800 شــركة 
عارضــة دولية مــن 120 بلــداً، بالإضافة إلى 

الترحيــب بما يزيد عن 80,000 زائر من 150 
دولــة. وتطوّر جلفود بســرعة ليصبح الحدث 
التجــاري الســنوي الأكبــر لصناعــة الأغذية 
والضيافة على مستوى العالم. وتمثل الذكرى 
السنوية العشرون فرصة لإبراز دور المعرض 
ومساهمته الجوهرية في مختلف القطاعات، 
وفي نمو آلاف الشــركات المحلية والإقليمية 
والدولية، وأيضاً في ترســيخ المكانة العالمية 
لإمارة دبي كوجهة مميزة للتجارة والخدمات 
اللوجســتية لقطاعي الأغذية والضيافة. ووفقاً 
لبيانــات «بزنس مونيتور انترناشــيونال»، من 
المتوقــع أن تنمو قيمة اســتهلاك الغذاء في 

دولــة الإمــارات العربية المتحــدة من 30.9 
مليار درهم إماراتي في العام 2014 إلى 40.8 
مليــار درهم إماراتي بحلــول عام 2018، في 
حين تنطوي رؤية دبي الســياحية، كما وردت 
فــي خطــة دبــي 2021، علــى مضاعفة عدد 
المطاعم بنهاية العقد الجــاري. ونظراً للدور 
الهــام الذي لعبه المعــرض في حركة التجارة 
العالمية عبــر دبي ودولة الإمــارات العربية 
المتحــدة، بالإضافة إلــى توفير منصة ممتازة 
تواكب النمو الهائل لقطــاع الضيافة وصناعة 
الأغذيــة والمشــروبات بالمنطقة، سيســتمر 
«جلفود» في النمو.               دبي - البيان 



تشــكل منافسات «صالون كولينير الإمارات 
الدولي» التي تُقام سنوياً في جلفود، إحدى 
أهمّ نقاط الجذب للطهاة المحترفين وطهاة 
المعجنات والطباخين والخبازين من أنحاء 
المنطقــة. وتنظم هذا الحــدث المتخصص 
الــذي يشــكل عرضــاً لأفضــل المواهــب 
والخبــرات في الطهو بالمنطقــة، «جمعية 
الإمارات للطهي»، وتُقام منافسات «صالون 
كولينير الإمارات الدولي» في جناح زعبيل 
بمشــاركة أكثــر مــن 1,300 مــن الطهــاة 
المحترفيــن، ويقوم بالتحكيم بينهم 25 من 
الخبــراء العالمييــن بتكليف مــن «الاتحاد 

الطهاة». وسيســتضيف  لجمعيات  العالمي 
«جلفــود 2015» أيضــاً الــدورة الثانية من 
معرض «عالم الأغذية الحلال»، أكبر حدث 
ســنوي لمصادر الأغذية الحلال في العالم، 
لا ســيما وأن الســوق العالميــة للأغذيــة 
الحلال تقدّر بقيمة ســنوية تبلــغ تريليون 
دولار أميركي، بالإضافة إلى النمو المتوقع 
لــواردات دولة الإمــارات العربية المتحدة 
مــن الأغذية الحلال مــن 3 مليارات دولار 
أميركي في العــام 2011 إلى 8.4 مليارات 
دولار بحلول عــام 2020.  وباعتباره حدثاً 
متخصصاً وفق مفهوم معرض داخل معرض، 

سيجمع «عالم الأغذية الحلال» ما يزيد عن 
1,000 من الشــركات والعلامــات التجارية 
المتخصّصة بالأغذية الحلال من شتى أنحاء 
العالــم، لعــرض آلاف المنتجــات الغذائية 
الحلال، من مشــروبات الطاقــة والأطعمة 
النباتية التقليديــة والنباتية التامة (الخالية 
من منتجات الألبــان والبيض)، إلى اللحوم 
والدواجــن، والأغذية المُعلبــة، والأطعمة 
الفاخــرة والممتــازة، وذلــك فــي حــدث 
اســتراتيجي مخصــص، يعزز مــن إمكانات 
لتصبــح عاصمــة للاقتصاد  وقــدرات دبي 

الإسلامي العالمي. 
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يهــدف العديد من كبريات شــركات الأغذية 
الاســكتلندية إلى المنافســة في أسواق دول 
مجلس التعاون، حيث تستمر مشاركتها للعام 

السابع على التوالي في المعرض.
وأكــدت اســكتلندا توافــر امكانيــات كبيرة 
لتنامي صادرات المواد الغذائية والمشروبات 
الاســكتلندية إلى أســواق الشــرق الأوسط، 
بالتزامــن مــع تنامي شــهرتها فــي المنطقة 
بصفتهــا أحد أفضــل مصادر المــواد الغذائية 

الطبيعية عالية الجودة في العالم.
الاســكتلندية مجموعة  الشــركات  وستعرض 
الغذائيــة  والمــواد  الســلع  مــن  واســعة 

المميــزة  الاســكتلندية  والمشــروبات 
والمشــهورة عالمياً، كما ستسلط الضوء على 
تميز قطاعها الزراعي عالمي المستوى وقاعدة 
علومهــا الزراعيــة اللــذان يدعمــان التطور 
الســريع لقطاعها العصري من المواد الغذائية 
الجــودة. كمــا تعتزم  والمشــروبات فائقــة 
طرح تشــكيلة من المنتجات ومــواد التعبئة 
والتغليف سيتم الكشف عنها لأول مرة خلال 
المعرض مــن قبل شــركات فائــزة بالجوائز 
مثــل «فيجوير» و«شــورتبريد هــاوس أوف 
ادنبرة» و«ريدس أوف كايثنيس». وفي سياق 
الشــركات الاسكتلندية  حديثه حول مشاركة 

في معــرض «جلفــود» هذا العــام، قال توم 
مارشــبانكس، المدير الإقليمــي لهيئة التنمية 
الاســكتلندية الدولية في الشــرق الأوســط: 
يواصل معرض الخليج للأغذية (جلفود 2015) 
توفير منصة عالميــة متميزة لعرض منتجات 
شــركاتنا التي تســعى للتوســع في الأسواق 
الخارجية. وما زالت أســواق الشرق الأوسط 
توفر فرصاً هائلة لشــركات المــواد الغذائية 
والمشروبات الاســكتلندية المشهورة عالمياً، 
وتعتبر الســوق الرئيســية لمنتجات اسكتلندا 
بدءاً بأســماك الســلمون والمأكولات البحرية 
دبي – البيان  والمشروبات. 

أشــار إبراهيــم محمــد الجناحــي نائــب 
الرئيس التنفيــذي للمنطقة الحرة في جبل 
علــي «جافزا» والمدير التنفيذي للشــؤون 
التجاريــة في المناطــق الاقتصادية، إلى أن 
نســبة شــركات المواد الغذائيــة تصل إلى 
6 % مــن مجموع الشــركات العاملة تحت 
مظلــة جافزا، حيث يصــل عددها إلى 466 
شركة بينها عددٌ من الشركات العالمية مثل 
يونيليفر، وهاينــز، وكرافت، وبي آند جي، 
 وبيبســي كولا، وشــركة الخليج للصناعات 

الغذائية وغيرها .
تصريحــات  فــي  الجناحــي  ولفــت 
لـ«البيــان الاقتصــادي» بمناســبة انطــلاق 
فعاليات المعرض إلى أن شــركات الأغذية 
والمشروبات في جافزا حققت نمواً ملحوظاً 
في حجم تجارتها يقدر بـ15.5 مليار درهم 
عــام 2013 في حين بلغ حجم التجارة عام 
2009 ما يقــارب 12.4 مليار درهم تقريبا. 
أمــا فيما يتعلق بالاســتيراد ارتفع من 1.9 
مليار درهم في عام 2001 إلى 9.1 مليارات 

درهم عام 2013.

وفــي ما يتعلــق بأهم الأســواق التقليدية 
بالنســبة لحركــة تصديــر وإعــادة تصدير 
الأغذيــة مــن جافــزا، أوضــح الجناحي أن 
الشــركات العاملة في المنطقة الحرة بجبل 
علــي تصــدر منتجاتها إلى منطقة الشــرق 
الأوســط بأســرها فضلاً عن شــرق آســيا 

المســتقلة،  الكومنولــث  ودول  وإفريقيــا 
بحيث تخدم هذه الشركات اكثر من ملياري 
نســمة حول العالــم، لافتاً إلــى أن 44 % 
من تجارة شــركات جافــزا العاملة في هذا 

القطاع تصدر إلى دول الشرق الأوسط.
ومــع تزايد أعداد الســكان فــي منطقة 
الخليج، فإن ذلك ســوف يرفع الطلب على 
المواد الغذائية، وهو ما يجعل  من الســوق 
الخليجي مستقبلاً سوقاً جاذباً للاعبين الكبار 
عالمياً فــي هذه الصناعة،  إذ يعد الســوق 
الســعودي أكبــر أســواق منطقــة الخليج 
العربــي في صناعة الأغذيــة. كما أن بعض 
العلامات التجاريــة المرموقة تنتج وتصدر 

منتجاتها إلى أوروبا وتركيا وغيرها.

تركز جافزا على اســتقطاب الاســتثمارات 
الأجنبيــة في مجال الأغذية والمشــروبات 
مــن كل أنحــاء العالــم بحســب الجناحي، 
حيــث تحــرص على المشــاركة فــي كافة 
المعارض المحلية والعالمية المتخصص في 
هــذا المضمار، كما تقــوم الإدارة بعمليات 
تســويقية في عــدد من المناطــق والدول 
التي تشــهد نمــواً في الصناعــات الغذائية 
مثل دول أميركا الجنوبية وخاصة البرازيل، 
المتحــدة  والولايــات  والصيــن  والهنــد 

الأميركية وفرنســا وبعض الدول الآسيوية 
خصوصــاً ســنغافورة وماليزيــا الرائدة في 
مجــال صناعة الحلال على مســتوى العالم، 
وأضاف: «نحرص على توفير كل ما تحتاجه 
شــركات المواد الغذائية العاملة في جافزا 
مــن مكاتب ومســتودعات ومرافق تخزين 
عاليــة الجودة صممت خصيصاً تلبيةً لطلب 
العميل فضلاً عن توفر حلول البنية التحتية 
المناســبة للتصنيع، كما أن باستطاعة هذه 
الشــركات الاســتعانة بطــرف ثالــث مــن 
مزودي حلول الخدمات اللوجستية لتخزين 
منتجاتها ثم إعادة تصديرها إلى الخارج أو 

بيعها في السوق المحلي».

وأكد نائــب الرئيس التنفيذي لـ«جافزا» أن 
المعرض يمثل منصة فريدة لشركات المواد 
الغذائية من مختلف دول العالم والشركات 
فرص  الجنســيات لاستشــراف  المتعــددة 
التوسع في منطقة الشرق الأوسط وإفريقيا 
وجنــوب آســيا، وذلك بفضــل توافر أرقى 
البنــى التحتية في الدولــة إضافة إلى كافة 
الوسائط اللوجستية وإتمام كافة الإجراءات 
الإداريــة والجمركية بسلاســة. وأضاف: لا 
شــك أن غلفــود يلعــب دوراً محورياً في 
تعزيــز مكانــة دبي والإمــارات في صناعة 
وتجارة المشــروبات والمواد الغذائية كونه 

أكبر معرض على مستوى العالم، فهو أصبح 
وجهــة المســتثمرين والعلامــات التجارية 
المرموقة مــن جميع أنحاء العالم الباحثين 
عن تسويق منتجاتهم وزيادة حضورهم في 
أسواق الشرق الأوسط. إن الدورة العشرين 
لـ«جلفود» تعتبر الأكبر على الإطلاق بأكثر 
من 4800 عارض من 120 دولة ويتوقع أن 
الدولارات  تتجاوز قيمة الصفقات مليارات 

على غرار السنوات الماضية.
ولفــت الجناحي إلى أن منطقة الشــرق 
الأوســط توفر فرصاً هائلــة لكبار اللاعبين 
الرئيســين في قطاع الأغذيــة، فمع زيادة 
عــدد الســكان وارتفاع دخل الفــرد يزداد 
الطلب على اســتهلاك المواد الغذائية، وهو 
ما يفتح أمام هذه الشــركات آفاقاً وأسواقاً 
جديدة لبيع منتجاتها. ويتوقع أن تتضاعف 
قيمــة الواردات مــن المــواد الغذائية إلى 
دول مجلــس التعاون الخليجــي من 25.8 
مليــار دولار عــام 2010 إلــى 53.1 مليار 
دولار عــام 2020. كما يتوقع أن تنمو قيمة 
واردات المشــروبات والمواد الغذائية إلى 
دول الشــرق الأوسط بنســبة %36.9 فيما 
ســتنمو الصــادرات بنســبة %30.8 بحلول 
2017، فهي تمثل بالنســبة لرجال الأعمال 
اســتثمارية هائلــة  والمســتثمرين فرصــاً 

يتوجب عليهم اقتناصها والاستفادة منها.
المعــرض  فــي  جافــزا  جنــاح  يوفــر 
فرصــة التعــرف إلــى أحــدث الخدمــات 
التــي تقدمهــا المنطقة الحــرة، ومميزات 
تأســيس الشــركات، بالإضافــة إلى شاشــة 
عــرض تتيح للــزوار والعارضين مشــاهدة 
والشــركات  والمســتودعات  المرافــق 
التــي تضــم مجموعة كبيرة مــن العلامات 
التجاريــة العالمية بحســب الجناحي، الذي 
أشــار إلى تواجد فريــق المبيعات مع عدد 
مــن كبار المســؤولين فــي المنطقة الحرة 
الراغبين في الانضمام  المستثمرين  لاطلاع 
لجافــزا على أحــدث المرافق التي صممت 
خصيصــاً لشــركات هذا القطــاع فضلاً عن 
أهم المبادرات لا ســيما مبــادرة المناطق 
الاقتصادية العالمية لتخصيص منطقي حلال 
في جافــزا وتكنوبــارك، واضاف: «ســيتم 
أيضــاً عقــد اجتماعــات مع عدد مــن كبار 
من  والدبلوماسيين  الحكوميين  المسؤولين 
عدد مــن الدول المهتمة بجافــزا للتباحث 
حول السبل الكفيلة باستقطاب الاستثمارات 
إلــى الدولة وتســهيل حركة التجــارة إلى 
بمــا يعود بالفائدة علــى الجانبين. وإضافة 
إلى كل ما ســبق تشــارك جافزا سنوياً في 
النــدوات والمؤتمــرات وورش العمل التي 
تقــام علــى هامــش المعــرض كمتحدثين 
العالمي  رئيسيين لتعريف مجتمع الأعمال 
بما تقدمه من إمكانات كفيلة بتحقيق نجاح 

لأعمالهم وشركاتهم».

جــاءت دولــة الإمارات فــي المركــز الثاني 
خليجيــاً في إنتاج الزيــوت والدهون النباتية 
والحيوانيــة بعدد مصانع قــدره 11 مصنعاً، 
وباســتثمارات تراكميــة بلغــت 827 مليون 
درهم (225.4 مليون دولار)، أي بنسبة 34.9 
%، وبعمالــة قدرها 2343 عاملاً أي بنســبة 
42.2 %، كما حازت على 29.1 % من إجمالي 
الطاقــات التصميمية للزيوت والدهون بدول 

المجلس. 

للاستشــارات  الخليــج  «منظمــة  وكشــفت 
الصناعيــة» (جويــك) عن التطــور الملحوظ 
الذي حققته صناعة الزيوت والدهون النباتية 
والحيوانيــة في دول مجلــس التعاون خلال 
السنوات القليلة الماضية، بسبب ازدياد حجم 
الطلــب المحلي على هــذه المنتجات نتيجة 
ازدياد عدد الســكان، وزيــادة الوعي بأهمية 

النظام الغذائي الصحي. 
وأوضح عبد العزيز بن حمد العقيل الأمين 
العام للمنظمة أن «عدد المصانع العاملة في 
هذه الصناعة ارتفع من 24 مصنعاً عام 2003 
إلى 37 مصنعاً عام 2013، وزادت استثماراتها 
التراكمية من 278.6 مليون دولار إلى حوالي 
2.37 مليار درهم (646 مليون دولار) للفترة 
نفســها، كما ازداد عــدد العاملين من 2488 

عاملاً إلى 5558 عاملاً للفترة نفسها». وأشار 
إلــى أن «نتيجــة هــذه التطــورات ازدادت 
الطاقات التصميمية من حوالي 875 ألف طن 
عــام 2003 إلى نحــو 1,350 مليون طن عام 

2013، أي بزيادة نسبية قدرها 54.3 %». 

وشــدد الأميــن العــام علــى أن «الزيــوت 
والدهــون بأنواعهــا المختلفــة ذات أهمية 
اقتصاديــة كبيرة فــي دول مجلــس التعاون 
الخليجــي، حيث تعتبر هذه المنتجات إحدى 
ركائــز الأمن الغذائي، وجزءاً مهماً من النظام 
الغذائــي، وهي مــادة غذائية أساســية ذات 
اســتهلاك كبير فــي العديد مــن القطاعات، 
وهــي تتكامل مع الصناعات الغذائية الأخرى 
بدول مجلس التعاون كإنتاج الأعلاف، ولحوم 
الدواجــن، إضافــة إلــى إنتــاج البروتينــات 
ومركزاتهــا وغيرهــا، كمــا أن لهــا علاقــات 
تشــابكية مباشــرة وغيــر مباشــرة مع عدد 
مــن القطاعات الاقتصادية، منهــا: الصناعات 
التحويليــة، وصناعــة الصابــون، والصناعات 
الصيدلانية، والصناعات البلاستيكية، وصناعة 
الكيماويات». وتشير بيانات البوابة التفاعلية 
الصناعيــة  المطــورة لمعلومــات الأســواق 
أن  إلــى  للمنظمــة،  التابعــة   ،IMIPLus
الســعودية حازت عــام 2013 علــى المركز 
الأول فــي هــذه الصناعة، حيــث تمتلك 20 
مصنعــاً بلغــت اســتثماراتها المتراكمة 285 
مليون دولار، أي بنســبة 44.1 % من إجمالي 

اســتثمارات دول مجلــس التعــاون في هذه 
الصناعة، كما اســتقطبت 2415 عاملاً، بنسبة 
43.5 % من إجمالي العاملين بدول المجلس، 
كما حازت علــى 59.5 % من حجم الطاقات 
التصميميــة لدول مجلس التعــاون. وجاءت 
دولة الإمارات في المركز الثاني بعدد مصانع 
قدره 11 مصنعاً، وباستثمارات تراكمية بلغت 
 ،% 34.9 بنســبة  أي  دولار،  مليــون   225.4
وبعمالة قدرها 2343 عاملاً أي بنســبة 42.2 

%، كمــا حازت علــى 29.1 % مــن إجمالي 
الطاقــات التصميمية للزيوت والدهون بدول 
المجلــس.  وبذلــك فقــد حازت الســعودية 
والإمــارات حوالي 88.6 % من إجمالي حجم 
الطاقات التصميمية للزيوت والدهون النباتية 

والحيوانية في دول مجلس التعاون. 
وجاءت ســلطنة عمان في الترتيب الثالث، 
حيث حازت على 4 مصانع بلغت استثماراتها 
التراكمية 22.8 مليــون دولار وعمالة قدرها 

488 عامــلاً، كمــا حــازت على حوالــي 9.5 
% مــن إجمالي حجــم الطاقــات التصميمية 
لــدول مجلس التعاون. وتمتلك دولة الكويت 
مصنعــاً واحــداً ينتــج عــدداً مــن المنتجات 
الغذائيــة، ومنهــا الزيوت والدهــون، بلغت 
اســتثماراته المتراكمــة 107.2 ملايين دولار، 
وعمالــة قدرهــا نحو 263 عاملاً، وســاهمت 
طاقاتــه التصميمية بنحــو 1.8 % من إجمالي 
طاقــات دول المجلس. تلتهــا دولة قطر التي 

حازت على مصنع واحد لتعبئة زيت الزيتون 
وباستثمارات قدرها 5.5 ملايين دولار وعمالة 
بلغت 49 عاملاً، وطاقة قليلة بلغت 500 طن 
فقط. أما البحرين فقد كان لديها مصنع واحد، 

توقف عن العمل منذ مدة طويلة. 

توجــد الزيوت والدهون في خلايا الأنســجة 
العضويــة والســوائل الخلويــة لبــذور بعض 
النباتــات (البذور الزيتية) وكذلك في الألبان، 
وفي الأنســجة المحيطة بالأحشــاء الداخلية 
للحيوانات البريــة والبحرية، ويمكن تصنيف 
الزيوت بشــكل عام إلى زيوت نباتية تشــكل 
80 % تقريبــاً مــن أنــواع الزيــوت، وزيوت 
حيوانيــة تقــدر بنحو 19 %، وزيــوت بحرية 
بنســبة 1 %. وتعتبــر الحبــوب الزيتية أهم 
مصادر إنتاج الزيوت، ومن أهمها فول الصويا، 
ودوار الشمس، وبذرة القطن، والذرة، والفول 
السوداني، والزيتون، والسمسم، وجوز الهند، 
ونخيــل الزيت. كمــا أن هناك بــذوراً زيتية 
تســتخدم زيوتهــا لأغــراض صناعيــة بصورة 
أساســية، ولأغــراض غذائية بصــورة جزئية، 
نذكر منها بذرة اللفت، وبذرة الكتان، وبذرة 
الخــروع، وبذرة القرطــم (العصفر) وغيرها. 
أمــا الزيــوت والدهون البحريــة فهي زيوت 
الأســماك والأحياء البحرية الأخــرى، وتوجد 
الدهــون الحيوانيــة فــي حليــب الحيوانات 
البرية، كالأبقار والأغنــام والماعز والجاموس 

والجمال. 

خت  الإمارات مكانتها بصــــفتها وجهة  رسَّ
عالمية للطعام الراقي، شــاهدنا عدداً كبيراً 
من الشــركات العالمية الناشطة في صناعة 
الأغذية والمشــروبات تنجح في استقطاب 
المستهلكين الإقليــميين الذين يقبلون على 
شراء المزيد من منتجات علاماتنا التجارية 

المرموقة الراقية. 
وتأتــي هــذه المكانــة بفضل مــا تتمع به 
الدولة مــن مقومات تجاريــة وارتفاع في 
دبي – البيان  دخل المستهلك. 
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المدير  العوضي  المهندس ســاعد  كشــف 
التنفيذي لمؤسسة دبي لتنمية الصادرات، 
إحدى مؤسسات دائرة التنمية الاقتصادية 
في دبي، أن الصين تأتي ضمن أهم وجهات 
تصديــر الأغذية من دبي، مشــيراً إلى أن 
هذا الإنجاز يؤكد قدرة صناعة الأغذية في 
الإمارة على اســتهداف شــرائح استهلاكية 
لمنتجــات معينة حتى في أكبر الأســواق 
مثل الســوق الصينــي. ولفت العوضي في 
تصريحات لـ«البيان الاقتصادي» بمناســبة 
انطــلاق فعاليات المعــرض أن قيمة إنتاج 
قطــاع الأغذية فــي دبي يقــدر بنحو 17 
مليار درهم فــي 2014 إلى جانب القيمة 
المضافــة للقطاع بنحــو 4 مليارات درهم 
في نفس الســنة، أي ما يرفع حجم صناعة 
الأغذية في الإمارة إلــى 21 مليار درهم، 
وأوضــح أن هذه المعطيــات تعتمد على 
مســح صناعي أجراه مركــز دبي للإحصاء 
عام 2012 حدد توجهــات صناعة الأغذية 

في دبي بحلول 2014.

ولفــت العوضــي من جانب آخــر إلى أن 
عدد المنتجات الغذائية التي تم تصديرها 
من دبي  في الأشــهر التســعة الأولى من 
2014 بلــغ 106 منتجات على مســتوى 4 
أرقــام بالرمــز الموحد للمنتــج «HS» ما 
يعكس التنوع الكبير في محفظة الصادرات 
الغذائية، ويمثل عاملاً مهماً لاستدامة نمو 

الصادرات في هذا القطاع.
وأشار العوضي إلى أن حجم الصادرات 
وإعادة الصادرات من الأغذية من دبي في 
الأشــهر التســعة الأولى من العام الماضي 
بلغ 15.6 مليار درهــــم، وهو ما يشــكل 
نحو %4 مــن إجمالي الصــادرات وإعادة 
الصادرات من دبي، بينما تشكل المنتجات 
الغذائيــة فـــــي حجم الصــادرات لنفس 
الفترة نحو %8 تقريباً في مقابل ما نسبته 
الغذائيــة فــي إعــادة  %3.5 للمنتجــات 
الصــادرات ما يعكــس أهميــة المنتجات 
المصنعــة في دبــي في حجــم الصادرات 
مقارنــة بالمنتجــات الغذائية فــي إعادة 

الصادرات.

وفي مــا يتعلق بأهم الأســواق التقليدية 

بالنســبة لحركة التصديــر وإعادة التصدير 
للأغذيــة من دبي قــال العوضي: «إن أهم 
مــا تتميز بــه الصادرات وإعــادة التصدير 
من الأغذية من دبي العدد الكبير لوجهات 
التصديــر وإعــادة التصديــر، الأمــر الذي 
يؤكد قدرة المنتجات على اختراق أسواق 
متنوعة حتى ولو بحصص بسيطة، ما يشير 
إلــى توفر مقومات اســتدامة نمو القطاع، 
فعلى ســبيل المثال وصل عــدد الوجهات 
التي تم التصدير إليها في الأشــهر التسعة 
الأولــى من عــام 2014 إلــى 162 وجهة، 
وعدد وجهــات إعادة التصديــر إلى 166 

وجهة».
وأشــار إلى أن أهم الوجهات بالنســبة 
للتصديــر مــن دبي تتجســد فــي كل من 
العراق وعمان والسعودية والصين ومصر، 
وبالنســبة لإعــادة التصديــر كانــت أهم 
الوجهات عمــان وقطر والهنــد والمملكة 
العربيــة الســعودية. ومن ناحيــة أخرى، 
فإن أهم الدول المــوردة لدبي هي الهند 
اســتراليا  والبرازيل،  المتحــدة  والولايات 
ونيوزيلنــدا وكندا والباكســتان وفرنســا، 
وأوضح أن الصين تأتي ضمن أهم وجهات 
تصدير الأغذية من دبــي، وهو دليل على 
أن صناعــة الأغذية في الإمارة قادرة على 
اســتهداف شــرائح اســتهلاكية لمنتجــات 
معينة حتى في أكبر الأســواق مثل السوق 

الصيني.
وأشــار العوضي إلى أن نتائج الاستبيان 
الــذي أجــري مؤخــراً علــى مجموعة من 
مصدري الأغذية قد أظهر أن أهم الأسواق 
التي يخططون لاســتهدافها في المستقبل 
تتركز بحسب الأهمية في: إفريقيا والدول 
المســتقلة  الدول  العربية وآســيا ورابطة 
(CIS)، إلــى جانب ذلك فــإن هناك عدد 
مــن وجهات إعادة التصدير من المقرر أن 
تكــون أهدافاً لتصدير منتجــات مصنوعة 
فــي دبــي، على رأســها إفريقيــا: تانزانيا، 
كينيا، الســودان، الســنغال والجزائر، وفي 
آســيا: ســنغافورة وفيتنــام وبنغلاديــش. 
وجــاري إعداد أجنــدة الترويــج العالمي 
للمؤسســة مثل تنظيم مشاركة المصدرين 
في المعارض الدوليــة والبعثات التجارية 
الخارجيــة، أخذاً في الاعتبار العوامل آنفة 

الذكر.

اعداد: بشار باغ - غرافيك: حسام الحوراني
حققت صناعة الأغذية في إمارة دبي مكاسب نوعية ونمواً في طلبات التصدير لدى الأسواق المستهدفة خلال 

العام 2014، ويأتي نمو الإنتاج في هذا القطاع الحيوي تزامناً مع زيادة الطلب في الأسواق المستوردة للمنتجات 
المحلية بحسب مؤسسة دبي لتنمية الصادرات، إحدى مؤسسات دائرة التنمية الاقتصادية في دبي.

% 8
تشكل المنتجات الغذائية في حجم صادرات دبي نحو 8% 

تقريبا خلال أول تسعة أشهر من 2014 في مقابل ما 
نسبته 3.5 % للمنتجات الغذائية في إعادة الصادرات، 

مما يعكس أهمية المنتجات المصنعة في دبي في حجم 
الصادرات مقارنة بالمنتجات الغذائية في إعادة 

الصادرات.

9.79.3

2013 2014

النمو 4 %

 10.611.6

2013 2014

النمو 2 %

 % 10
حصة قطاع الأغذية في دبي من الإنتاج 

الصناعي في الإمارة استناداً إلى أداء القطاع 
خلال الأشهر التسعة الأولى من عام 2014.

المصدر : مؤسسة دبي لتنمية الصادرات

20 مليون درهم 
قام 61 % من شركات الأغذية المشاركة في اجتماع 

مؤسسة دبي لتنمية الصادرات بتصدير منتجات 
غذائية تزيد قيمتها على 20 مليون درهم في 2014.

 % 10
يتوقع ٪94 من شركات الأغذية زيادة بنحو 

٪10 في مبيعاته خلال العام الجاري، فيما 
أكد نحو %37 من المشاركين تفاؤلهم بنمو 

المبيعات بنسبة تصل إلى أكثر من 20% 
مقارنة بالعام المنصرم. 

40 شركة 
بدت علامات النمو والإيجابية واضحة 
في قطاع الأغذية المحلية، خلال اللقاء 

الذي جمع مؤسسة دبي لتنمية 
الصادرات مع كبار تجار المواد 

الغذائية والمشروبات في دبي، الذي 
حضره ما يزيد على 40 شركة للتعرف 

على ملاحظاتهم واستراتيجيات 
التصدير، والمعلومات حول الأسواق 
المستوردة، وخاصة فيما يتعلق دول 

الخليج وأفريقيا وآسيا، ورابطة الدول 
المستقلة. 

بادرت مؤسســة دبــي لتنميــة الصادرات، 
بتوقيــع عــدد مــن الاتفاقيــات ومذكرات 
التفاهم خلال العــام الماضي، بالتعاون مع 
مؤسســة تنمية صناعات الحلال في ماليزيا 
ومركــز دبــي لتطوير الاقتصاد الإســلامي، 
وذلك في إطــار الجهود الرامية نحو تطوير 
التجارة العابرة للحــدود للمنتجات الحلال 
المعتمــدة، وتعزيــز الجهــود الهادفة إلى 
إنشــاء شــبكة عالمية لتجــارة الحلال وفق 
معايير مشتركة لتمكين الشركات الإقليمية 
والدوليــة مــن رفــع الاهتمــام العالمــي 

المتنامي بمنتجات الحلال. 

وستســهم عملية إنشاء شــبكة الحلال في 
تعزيز التبادل التجاري بين الدول المتقدمة 
والدول النامية ذات الأغلبية المســلمة، ما 
يوفر دعماً فورياً لحجــم التجارة لمنتجات 
الحلال، إضافة إلى زيــادة التبادل الأجنبي 
وتوفير فرص عمل جديدة. وستساعد هذه 
الشبكة على اســتقطاب الشركات متعددة 
الجنســيات والتي تســعى إلى الاســتفادة 
مــن فرص النمو المتوقعــة مع ازدياد عدد 

السكان المسلمين حول العالم. 
ووفقاً لأبحاث أجرتها مؤسســة تومســون 
رويتــرز، مــن المتوقــع أن تنمــو القيمــة 

الإجمالية لأســواق الحلال لتصــل إلى 1.6 
ترليــون دولار بحلــول العــام 2018، كمــا 
تشــير الإحصائيــات إلــى أن قيمة ســوق 
الأغذية الحــلال في العالم تقدّر بنحو 667 
مليــار دولار (ما يقارب 6 مليارات درهم)، 
مســتحوذة بذلــك علــى %20 مــن تجارة 
الأطعمة، بينما تضيف قطاعات حلال أخرى 
مثل الأدوية، والسياحة، والأزياء الإسلامية، 
ومســتحضرات التجميــل إلى تلــك القيمة 
الإجماليــة أيضاً. ويتوقــع أن يرتفع الطلب 
على منتجات الحلال بنسبة %20-15 خلال 

الأعوام الخمسة المقبلة. 

 

ســجلت مؤسســة دبي لتنمية الصادرات، 
نتائج قياســية في نمو معــدل الصادرات 
وإعادة الصادرات في دول وســط آســيا، 
بنسب متفاوتة في القطاعات المستهدفة، 
التي تتضمن بشكل رئيسي المواد الغذائية 
بالإضافــة إلى مــواد البنــاء. وتأتي هذه 
النتائج الإيجابية تأكيداً على الاستراتيجية 
التي رســمتها المؤسســة منذ 3 سنوات، 
والتي تســتهدف رابطة الدول المســتقلة 
والدول المحيطة بها، وتشــمل أذربيجان 
وكازاخســتان وروسيا وغيرها من الدول، 
من خــلال برامــج متنوعة أســهمت في 
دعم المصدر الإماراتي في هذه الأسواق 
بالتنسيق مع الجهات المختلفة والمشاركة 
في سلسلة من المعارض الدولية والبعثات 
التجارية، التي أســهمت وبشكل كبير في 
زيــادة التبادل التجاري بيــن دبي ودولة 

الإمارات مع تلك الأسواق.

وارتفعت صــادرات الأغذية المحلية إلى 
روســيا مــن 15 مليون درهــم في 2011 
إلــى 211 مليون درهم تقريباً في 2013، 
فيما  شملت المنتجات الغذائية المصدرة 
مــن دبي إلــى رابطــة الدول المســتقلة 
والتــي تميــزت بالتنافســية العاليــة كلاً  
مــن الزيــوت النباتية والدهون والســكر 
والحلويــات والأســمدة. ولفت المهندس 
ســاعد العوضي إلى أن هذه النتائج تؤكد 
نجاح أجندتها وخططها الاستراتيجية نحو 
الأســواق الدولية المختارة، والتي تسعى 
من خلالها إلى رفع سقف التصدير وإعادة 
التصديــر للشــركات الإماراتيــة، وتعزيز 
قنــوات التواصل الخارجيــة عبر الدخول 
إلى الأســواق الجـــديدة، مما يسهم في 
رفع مســتوى التبادل التجــاري بين دبي 
ودولــة الإمارات بشــكل عام والأســواق 

العالمية.
خططنــا  تبنــى  العوضــي:  وأضــاف 
الاســتراتيجية علــى عدة عوامــل أبرزها 

دراســة متطلبات الســوق الخارجية، وما 
توفــره الشــركات المحلية، حيــث تقوم 
المؤسســة وفقاً لذلك بإعداد آلية وخطة 
عمل لاختراق تلك الأســواق الدولية عبر 
حزمة مــن الخدمــات التــي تقدمها من 
مشــاركة في معــارض دولية للشــركات 
وربــط  المحليــة،  والمصانــع  المحليــة 
المصدريــن مــع المشــترين فــي هــذه 
الأســواق عبــر تنظيم البعثــات التجارية 

واللقاءات الثنائية.
وأضــاف: تبذل مؤسســة دبــي لتنمية 
الصــادرات جهــوداً حثيثــة فــي تنويــع 
الأســواق،  فــي  والتـــوســع  المنتجــات 
وتوجيه الصادرات نحو الأســواق الناشئة، 
ورابطــة الدول المســتقلة بشــكل خاص 
حيــث ينظر إلى هذه الأســواق على أنها 
الآفاق المســتــــقبلية للتوســع في سوق 
الســنوات  التصديــر. وسنســتمر خــلال 
المقبلــة في اســتغلال الفــرص التجارية، 
وزيــادة النمــو ومواصلــة اختــراق هذه 

الأسواق. 
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يضمّ جناح اليابان في المعرض 24 شــركة 
يابانيــة رائــدة تعــرض خلالــه منتجاتهــا 
الغذائية المتميزة. وســيطلع زوّار الجناح 
على الأنــواع المختلفة للمنتجات الغذائية 
والحلويات  المشــروبات،  مثــل  اليابانيــة 
والخضروات، والمأكولات البحرية، ولحوم 
أبقــار «الواغيــو»، وعجينــة فــول الصويا 

التقليدية الشهيرة «ميسو».
وتــورد شــركات الأغذيــة المشــاركة في 
المعرض توّرد منتجاتها الغذائية إلى الكثير 
من فنادق الخمس نجوم وسلاسل المطاعم 
فــي دولة الإمارات مثل «زوما»، و«نوبو». 

ويشــهد قطاع صناعة الأغذية في الشــرق 
الأوســط نمواً في حجم الواردات الغذائية 
اليابانيــة. كمــا أضافت اليونيســكو طرق 
الطهــي التقليدية وثقافة الطعــام الياباني 
إلى قائمــة التراث الثقافــي العالمي لعام 
2013.   دبي - البيان

تخطط الشــركة العربية- الفرنسية لصناعة 
منتجات الألبان والجبن، لتعزيز حصتها في 
أســواق دولة الإمارات والســعودية بصفة 
خاصة، وذلك في إطار استراتيجيتها الرامية 
إلــى تعزيز تواجدهــا في منطقــة الخليج 
والشــرق الأوســط، ويأتي هذا التوجه في 

ظل مشاركتها في المعرض. 
وتعد الشــركة العربية- الفرنســية لصناعة 
منتجــات الألبــان والجبن، إحدى شــركات 
مجموعة «سوباريند بونجوريان» الفرنسية، 
مــن أبــرز الشــركات العالمية فــي مجال 
منتجات الأجبان والمنتجات الغذائية، حيث 

تأسســت عام 1956 وتعمل على امتداد 6 
قــارات، وتتخذ مــن مصر مقــراً لها، وهي 
تنتــج عبر مصنعها فــي منطقة برج العرب 
الصناعية، بالقرب من مدينة الإســكندرية، 
الــذي يطبق أحدث تكنولوجيــات الإنتاج، 
كما يســتفيد بالخبرات والتجارب الفرنسية 
والأوروبيــة التي أثبتت نجاحــاً متميزاً في 
هذا المجــال، ما يجعــل منتجاتها وأبرزها 
«جبنة ميلكانا» تتميز بأعلى معايير الجودة 

العالمية. 
وأعلن مدحت عازر، المدير العام للشركة، 
لتأكيــد  الشــركة تســعى  أن اســتراتيجية 

موقعها أبرز شركات إنتاج الجبن المطبوخ 
وغيرها من منتجات الألبان ســواء للأسرة 
أو للفنــادق والمطاعــم و«الكافيهات» في 

السوق المصري وأسواق التصدير. 
وخلال معرض «جلفود» ســيقوم مســؤولو 
الشركة بتقديم منتجات الشركة خاصة إلى 
الموزعين المحتملين في المنطقة والالتقاء 
بقيادات تلك الصناعة في الخليج والشــرق 
دبي - البيان  الأوسط والعالم.  

في ظل النمو المســتمر لصادرات سنغافورة 
من المواد الغذائية والمشروبات إلى مختلف 
دول مجلــس التعــاون الخليجــي، تعكــس 
مشــاركة عدد من الشــركات الســنغافورية 
نمــو الحجم التجاري بين ســنغافورة ودول 
المنطقــة. وعبر طيف متنــوّع من العلامات 
التجاريــة عاليــة الجــودة التــي تقف على 
قدم المســاواة مع أعلــى المعايير الدولية، 
ستســتعرض 47 شركة ســنغافورية للأغذية 
والمشــروبات منتجاتها خــلال هذه الدورة 
العشــرين المميــزة لأكبر معــرض للأغذية 

والضيافة على مستوى العالم.

ســنغافورة  «مشــاريع  مؤسـســة  وتؤمــن 
العالميــة»، الوكالــة الحكومية التي تســعى 
لتعزيز فرص النمو الخارجي للشــركات التي 
تتخــذ من ســنغافورة مقــراً لهــا، ولتطوير 
العلاقات التجارية الدولية، بأن «غلفود»، بل 
وإمارة دبي، توفر المنصة المثالية لشــركات 
تصنيع الأغذية في سنغافورة من أجل إطلاق 
منتجاتهــا، وترســيخ حضورها في أســواق 

الشــرق الأوســط، وإفريقيا، وجنوب آسيا. 
وبــدءاً مــن الأول من يناير 2015، باشــرت 
جمــارك دبي بتطبيق بنــود اتفاقية التجارة 

الحرة بيــن دول مجلس التعــاون الخليجي 
وجمهورية سنغافورة، والتي تقضي بموجبها 
بتقديم الإعفاء الكامل من الرسوم الجمركية 

الســنغافورية لــواردات دول المجلس، في 
مقابــل حصــول ما يقــارب علــى 93.9 في 
المئــة من كافة الســلع الســنغافورية التي 
يتــم تصديرها لــدول الخليــج العربي على 

امتيازات الاعفاء من الرسوم.

ويقــول بوديمان محمد صالــح، مدير مركز 
«مشاريع ســنغافورة العالمية» في أبوظبي: 
«تحافظ صادرات الأغذية والمشروبات إلى 
منطقــة الخليج العربي علــى زخمها القوي، 
حيــث نمــت بمعدل ســنوي مركب 10 في 
المئة طوال السنوات الخمس الماضية، لتصل 
إلــى 291.9 مليون دولار أميركي في 2014، 
مرتفعة من 200.4 مليون دولار أميركي في 
2010. ومــع الأخذ في عيــن الاعتبار مكانة 
معرض غلفود كمنصة رئيســية لاستكشــاف 

الفرص الكائنة في المنطقة، نتوقع أن يساهم 
في ترســيخ العلاقات الوثيقــة وعلى نطاق 
واسع بين شركات الأغذية والمشروبات في 
سنغافورة ومنطقة مجلس التعاون الخليجي، 
بفضل إتاحــة المزيد من الفــرص المحفزة 

على الاستثمار والتعاون».

المتخصصيــن  الــروّاد  وباســتقطابه لأبــرز 
الدولــي والإقليمي،  الصعيد  بالقطاع علــى 
وأيضــاً نخبة مــن المســؤولين الحكوميين، 
اســتطاع «غلفــود» أن يحقق ســمعة طيبة 
من حيث العائد على الاســتثمار للشــركات 
العارضــة، خاصة فــي ظل التوقعــات التي 
تشير إلى ارتفاع واردات دولة الإمارات من 
المواد الأغذية والمشــروبات بنسبة قدرها 
28.3 في المئة، خــلال الفترة ما بين 2014 

و 2018 (حســب بيانــات «بزنــس مونيتور 
انترناشــيونال» للربع الأول 2015). وإدراكاً 
منهم لشغف ســنغافورة في قطاع الأغذية، 
والتزامهــا التــام بالجودة والتميــز، والتقيد 
بالســلامة  المرتبطة  الصارمة  بالممارســات 
والمعايير الدولية، وأيضاً الانسجام والتطابق 
مع المعايير المحلية للمنتجات الحلال، تقوم 
أفضل فنادق وشركات الأغذية في المنطقة 
باســتيراد ودمــج العديــد مــن المنتجــات 
الســنغافورية إلى القوائــم الأغذية الخاصة 
بهم. يتيح التنوّع والتجدد في مختلف فئات 
المنتجــات والأذواق والنكهــات، للعلامات 
صناعــة  إمكانيــة  الســنغافورية  التجاريــة 
منتجــات غذائية عالمية لا تضاهى. ســيتيح 
معــرض غلفــود لصناع القرار فــي المنطقة 
الفرصة للتعرف علــى المزيد من العلامات 
التجاريــة المتخصصــة فــي قطــاع الأغذية 

والمشروبات.
وأضــاف بوديمــان، قائــلاً: إن الاعتراف 
المتبــادل بمعاييــر الحــلال في ســنغافورة 
يشــكل خطوة حيوية وهامــة لفتح الأبواب 
أمام الشركات السنغافورية التي تطمح لنمو 

حضورها في المنطقة.

يجمع ســنغافورة ودبــي، ومنطقة مجلس 
رابــط  عــام،  بوجــه  الخليجــي  التعــاون 
مشــترك يتجســد في تميــز هــذه الدول 
بمجتمعات متنوعة يتمتّع أفرادها بشــغف 
كبيــر تجــاه الأغذية ذات الجــودة العالية. 
ونظــراً لكونها مدينة عالميــة، فإن منتجي 
الأغذية في ســنغافورة علــى دراية بكافة 
النكهــات والأذواق المتنوعة، بما في ذلك 
تلــك النكهات الغربية والنكهات الآســيوية 
الأصيلــة. إن مشــاركة العلامــات التجارية 
الأغذيــة  فــي  المتخصصــة  الســنغافورية 
والمشــروبات بمعــرض «غلفود» تشــكل 
فرصــة ذهبية للارتقاء بمــا تزخر به البلاد 
من قدرات في قطاع الأغذية إلى المستوى 
العالمي لتجربة الأطعمــة والمأكولات في 
دبي«. ويتــم تنظيم جناح ســنغافورة من 
قبل جمعية مصنّعي الأغذية السنغافوريين 
(SFMA) بدعــم من مؤسســة »مشــاريع 
سنغافورة العالمية«. ويقع الجناح في قاعة 
الشيخ راشد بمركز دبي التجاري العالمي. 

كــولا  كــوكا  «العوجــان  شــركة  كشــف 
للمرطبات» المتخصصــة في إنتاج وتصنيع 
المرطبــات فــي منطقة الشــرق الأوســط 
وشــمال إفريقيــا، عن خطط توســع مهمة 
في عمــوم المنطقة، بالتزامــن مع انطلاق 

فعاليات المعرض. 
وتشــتمل خطط الشركة ضخ استثمارات 
جديدة بقيمــة 500 مليون دولار في قطاع 
المرطبات خلال الســنوات الثلاث المقبلة، 
بما في ذلك إجراء سلســلة من التحسينات 
على القــدرات والابتــكارات وإطلاق حزم 
جديدة وفعاليات تتصل بالمســتهلكين، إلى 
جانب تحســين البنية التحتيــة لتكنولوجيا 

المعلومات في عمليات الشركة.

وتعليقــاً على خطط التوســع قال نيكولاس 
لشــركة  التنفيــذي  الرئيــس  نيوزمايــر، 

«العوجــان كوكا كولا للمرطبات»: «تشــكل 
هذه الخطط التوســعية لشــركة «العوجان 
كوكا كولا» للمرطبات ترجمة عملية لرؤيتها 
بالنسبة لمســاهمي الشركة بتعزيز عملياتنا 
في منطقة الشــرق الأوسط وشمال أفريقيا. 
لدينــا مجموعــة مــن العلامــات التجارية 
القويــة، وســجل حافــل بالإنجــازات كوننا 
شــركة رائــدة مصنعة ومنتجــة للمرطبات 
في المنطقة. وســتمكننا هذه الاستثمارات 
المهمــة مــن تعزيز القدرات والتوســع في 
عمليات الشركة في المنطقة عبر الاستفادة 
مــن إمكانات النمو في قطاع المرطبات في 

منطقة الشرق الأوسط وشمال أفريقيا». 
وأضــاف: «يواصل ســوق المرطبات في 
المنطقة نمــوه على الرغم من الاضطرابات 
السياســية والاقتصاديــة. التــي مــرت بها 
المنطقــة علــى مــدى الســنوات القليلــة 
الماضية. وفي ظل التوقعات التي تشير إلى 
ارتفاع نســبة الشــباب من مجموع السكان 
في منطقة الشــرق الأوسط وشمال أفريقيا، 
إلــى جانب الفــرص المتاحــة للوصول إلى 

فئــات جديــدة والتركيز بشــكل أكبر على 
الابتــكارات المرتبطة بالمســتهلكين، يعني 
فتــح آفــاق جديــدة لتعزيز نمــو عمليات 

الشركة». 
واختتــم نيوزمايــر بالقــول: «إن هــذه 
الجديدة ستمكن  التوســعية  الاســتراتيجية 
شركة «العوجان كوكا-كولا للمرطبات» من 
تعزيــز مكانتهــا واحدة من أفضل شــركات 
المرطبات في المنطقة، استطاعت أن تنمو 
من شركة ناشطة ضمن فئة واحدة ومنطقة 
جغرافية محدودة إلى شــركة تغطي فئات 
عــدة ومنتشــرة فــي دول مهمــة عدة في 

المنطقة». 

وفي عام 2014، اســتكملت الشــركة صفقة 
الاســتحواذ على أغلبية الحصص في الشركة 
المصنعــة  الشــركة  للمرطبــات،  الوطنيــة 
والموزعــة لمنتجــات كــوكا كــولا وبامبــا 
وغيرها مــن المنتجات المعروفة في لبنان. 
وتؤكد عملية الاســتحواذ التــزام «العوجان 

كوكا-كــولا للمرطبات» بتعزيز عملياتها في 
المشــرق العربي على المــدى الطويل، كما 
تتيح للشــركة الوطنية للمرطبات الاستفادة 
من المبيعــات الكبيرة لمنتجــات العوجان 
والخبرة وتوســعة نطاق عملياتها.  وعلاوة 
على ذلــك، فقد أكدت «العوجان كوكا-كولا 
للمرطبات» على تنفيذها للخطط التي كانت 
قد أعلنت عنها في عام 2014، التي تشــمل 
إنشــاء مصنــع جديد للمرطبــات في مصر. 
وســيتيح المصنــع تزويد الســوق المصرية 
بالعلامات التجارية للشــركة مــع احتمالية 
التوســع إلى غيرها من الأسواق الأفريقية.  
وفــي الجزائر، التــي تعتبر أكبر ســوق في 
اســتهلاك الفرد مــن العصائر فــي أفريقيا، 
نجحــت «العوجان كوكا-كــولا للمرطبات» 
بتعزيــز علامتهــا التجارية «رانــي»، حيث 
حققت نمواً بأكثر من %300 في الســنوات 
الأربــع الماضيــة.  وفي هــذا الصدد، يقول 
نيوزمايــر: «نعتقــد أن العلامــة التجاريــة 
«راني» يمكنها أن تحقق الريادة في الجزائر 
في غضون ثلاث إلى خمس سنوات المقبلة.

 –

أكد مكتب التجارة والســياحة والاســتثمار 
لجمهوريــة بيرو في دبي، مشــاركة تســع 
من كبــرى شــركات الأغذيــة الوطنية في 
المعرض هذا العام، وتأتي هذه المشــاركة 
جزءاً مــن الجناح الوطنــي للجمهورية في 
المعرض، وســوف تعرض مجموعة متنوعة 
مــن المنتجــات ذات الجــودة العالية من 

جميع أنحاء بيرو.
وتشــارك بيرو للعام الرابع على التوالي 
في المعــرض بصفتها المصــدر رقم واحد 
للقهوة العضوية فــي العالم، والبلد المنتج 
الرئيــس للفلفــل الحلو والمــوز العضوي، 
وتأتي هذه المشاركة بهدف مواصلة تطوير 
اللاعبيــن الأساســيين لقطاع  علاقتها مــع 

الأغذية في المنطقة.

وقال ألفارو سيلفا سانتستبان، مدير مكتب 
التجارة والســياحة والاســتثمار لجمهورية 

بيــرو في دبــي: «يمثــل المعــرض فرصة 
رائعــة للشــركات البيروفيــة، لبحث فرص 
الأعمــال الجديدة فــي المنطقــة، ومنصة 
لعــرض منتجاتنا التــي أضحت متوافرة في 
مراكز التســوق والمطاعم في جميع أنحاء 

الإمارات».
الاســتراتيجي  الموقــع  ســاعد  ولقــد 
لجمهورية بيرو، إضافــة إلى وفرة الموارد 
الطبيعيــة، في عملية النمــو الاقتصادي، إذ 
تــم الاعتراف بــأن الاقتصــاد البيروفي هو 
الأســرع نمواً في قارة أميركا الجنوبية في 
عام 2013، مع تســجيل نمو للناتج المحلي 
الإجمالــي بنســبة 6 في المئــة على مدى 
بزيادة  الســنوات الـ14 الماضية، مدعومــاً 
المختلفة  العالميــة  دورها فــي الأســواق 
الأســماك  وصيــد  التعديــن  كصناعــات 
والزراعــة، إضافة إلى صناعة المنســوجات 
الطبيعي.  والغــاز  والنفــط  والكيماويــات 
ويشار إلى أن بيرو تقوم بزراعة أكثر من 4 
آلاف نوع من البطاطس، ونحو 55 نوعاً من 
الذرة، إضافة إلى الفلفل والمانجو والعنب 
والهليــون، ومجموعة كبيرة مــن الحبوب 

والبقوليات.

ووفقاً لدليل إيرنست أند يونغ 2014/2015 
للأعمال والاســتثمار في بيــرو، تعتبر بيرو 
المصــدر رقم واحد عالمياً للقهوة العضوية 
والفلفــل الحلــو والموز العضــوي، إضافة 
إلى مسحوق الســمك وزيت السمك أيضاً، 
وتتصــدر المركــز الثانــي عالميــاً كمصدر 
للهليــون والأفوكادو، والمركز الرابع عالمياً 
في تصدير الحليــب المكثف، وتأتي ضمن 
الــدول العشــر الأوائل في إنتــاج المانجو. 
وتعتبــر تربية الأحياء المائية في بيرو لاعباً 
أساسياً في الاقتصاد البيروفي، فوفقاً لرابطة 
المصدريــن، وصلــت الصادرات المســجلة 
للربع الأول من عام 2014 إلى 89.4 مليون 

دولار.
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