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أكــد هــلال ســعيد المــري، مديــر عــام 
التجاري بدبي  السياحة والتســويق  دائرة 
والرئيــس التنفيذي لمركز دبــي التجاري 
العالمــي أن المركــز، وباعتبــاره الجهــة 
المنظمــة للــدورة الأولــى مــن «معرض 
جلفود لصناعــة الأغذية»، يهدف لتحقيق 
العارضة  أعلى عائد اســتثماري للشركات 
فــي هذا الحدث الهــام، لافتاً إلى أن ذلك 
ســيتم مــن خــلال اســتراتيجية متكاملة 
تتضمن استقطاب الأشخاص وصناع القرار 
المؤثرين ومسؤولي المشتريات القادرين 
علــى اتخاذ القــرارات ذات الصلة بتطوير 
أعمالهم الاستراتيجية والقيام بالمشتريات 

خلال الحدث.
المعــرض،  أن  إلــى  المــري  ولفــت 
وخــلال فعالياته التي ســتقادم في الفترة 
بيــن 11-9 نوفمبر 2014 فــي مركز دبي 
الدولي للمؤتمرات والمعارض ســيتضمن 
إقامة برنامج اســتضافة المشــترين الذي 
يجمع بعــض أبرز ممثلي قطــاع الأغذية 
العلامــات  إلــى  إضافــة  والمشــروبات 
الجديــدة من الشــرق الأوســط وافريقيا 
فــي قطاعــات مثــل المخابــز والألبــان 
واللحــوم والزيوت والمأكــولات البحرية 
الحدث  ويقام  والحلويات.  والمشــروبات 
بالشــراكة مع شــركة تتراباك ويستضيف 
مشــترين من دول مثل الســعودية وكينيا 
ومصــر وتركيا وجنوب افريقيــا والجزائر 
وتونــس والمغرب وليبيا وإيران ونيجيريا 

وغيرها من الدول الأخرى.
وأشــار المــري إلى أن جلفــود صناعة 
الأغذية يمثل أكبر معرض تجاري ســنوي 
للأغذيــة والمشــروبات والضيافــة علــى 
صعيد المنطقة، ويهدف بشكل رئيس إلى 
اســتقطاب تجار الجملة في قطاع الأغذية 
والمنتجات النهائية التي تحتاجها الفنادق 
والمطاعــم والمقاهــي والمتاجر الكبيرة. 
وفي المقابل، يســتهدف معــرض جلفود 
لصناعــة الأغذيــة ـ الذي يعتبــر المكمل 
لمعرض جلفــود ـ الشــركات العاملة في 
مجــال صناعــة وانتــاج وتوريــد وتوزيع 
الأغذيــة. من هنا، فــإن المعرض مخصص 
لشــريحة مهمة أخــرى في مجــال قطاع 
الأغذية والمشروبات. وتالياً نص الحوار: 

ما هي دوافع فصــل «معرض جلفود 
لصناعة الأغذية » عن معرض «جلفود؟

يمثــل جلفود أكبر معرض تجاري ســنوي 
للأغذيــة والمشــروبات والضيافــة علــى 
صعيد المنطقة، ويهدف بشكل رئيس إلى 
اســتقطاب تجار الجملة في قطاع الأغذية 
والمنتجات النهائية التي تحتاجها الفنادق 
والمطاعــم والمقاهــي والمتاجر الكبيرة. 
وفي المقابل، يســتهدف معــرض جلفود 
لصناعــة الأغذيــة ـ الذي يعتبــر المكمل 
لمعرض جلفــود ـ الشــركات العاملة في 
مجــال صناعــة وانتــاج وتوريــد وتوزيع 
الأغذيــة. من هنا، فــإن المعرض مخصص 
لشــريحة مهمة أخــرى في مجــال قطاع 

الأغذية والمشروبات. 
وتقــام الدورة الأولــى لمعرض جلفود 
لصناعة الأغذية على مساحة تزيد على ٥٠ 
ألف متر مربــع ليكون بذلك أكبر معرض 

تجاري من نوعه في المنطقة. 
هي ســيؤثر الفصل ما بين المعرضين 

على عدد زوار »جلفود«؟
لا أعتقد ذلك على الاطلاق. وكما أوضحت، 
فــإن المعرضين يلبيان احتياجات قطاعين 
مختلفين مع اســتهداف شــريحة مختلفة 
الزوار  العارضيــن ومناطــق  مــن  تمامــاً 
الجغرافيــة. فمثلاً، شــارك أقل من ٥٪ من 
الشركات التي تواجدت في معرض جلفود 

لصناعــة الأغذية في جلفــود ٢٠١٤. ومن 
جانب آخر، فإن بوســع المشــترين بفضل 
وجود منصــة مخصصة في معرض جلفود 
لصناعة الأغذية إبــرام الأعمال مع الكثير 
من الشــركات العاملة في مجــال صناعة 

وانتاج وتجهيز وتوزيع الأغذية. 

مــا عــدد العارضيــن الذيــن أكــدوا 
مشاركتهم في الحدث؟

أكــدت أكثر من ١١٠٠ شــركة عالمية من 
٥١ دولــة المشــاركة في الــدورة الأولى 
الشــركات  المعــرض. وتعتــزم هذه  من 
اتاحــة الفرصة للزوار للتعــرف والاطلاع 
على أحدث المكونــات ومعدات وأجهزة 
المؤتمتة  والمشــروبات  الأغذيــة  صناعة 
بالكامل والمخصصة لتوفير حلول متكاملة 
إضافة إلى خدمات تخزين ونقل المنتجات 

الغذائية وحلول سلسلة الموردين الباردة 
بهدف الحصول على منتجات بشكل أسرع 
وأقــل تكلفة وأكثــر فاعليــة وأماناً. وفي 
الحقيقــة، تمثل هذه الحلول أبرز العوامل 
التي تتيح لمنتجي الأغذية والمشــروبات 
توفيــر التكاليــف وزيادة الايــرادات في 

قطاع تجارة الأغذية العالمي التنافسي. 
كم يبلغ عدد الدول التي تشــارك في 
المعرض وماذا عن الأجنحة الوطنية؟

يســتضيف جلفــود لصناعــة الأغذية ٢٤ 
جناحــاً وطنيــاً تمثــل دولا مــن المنطقة 
والعالــم مثل مصر وتركيا والأردن ولبنان 
وإيران وسويسرا وتايوان والصين وتايلند 
والهند وإيطاليا والنمسا وفرنسا والولايات 

المتحدة والمملكة المتحدة.
ونظــراً لكــون ألمانيا الشــريك الدولي 
الرســمي لمعرض جلفود لصناعة الأغذية، 
ستتواجد أكثر من ١٠٠ من أبرز الشركات 

الألمانية في الجناح الوطني الذي يشــغل 
مساحة ١٩٠٠ متر مربع. 

يضــم كل جناح وطني عدداً مختلفاً من 
الشــركات حســب حجم المشاركة، حيث 
يعتبر أكبر خمســة أجنحة وطنية مشاركة 
فــي المعرض مــن حيث عدد الشــركات 
الممثلــة فيها هي فرنســا وألمانيا والهند 

وإيطاليا وتركيا.
مــا عــدد الشــركات المحليــة التــي 

ستتواجد في المعرض؟
لدينــا حالياً أكثر من ١٣٠ شــركة إماراتية 
ســتتواجد فــي المعــرض، وتمثــل هذه 
الشركات ١٢٪ من إجمالي حجم المعرض 

الدولي. 

ما هي توقعاتكم لعدد زوار المعرض؟
علــى الرغم مــن أننا نتوقــع أن يجتذب 

جلفود لصناعة الأغذية ما يزيد على عشرة 
آلاف زائــر، فإننا نركــز على تنوع ونوعية 
الزائريــن أكثــر مــن عددهم، ومــن هنا 
يســتهدف المعرض تعزيز الاســتثمار من 
خلال تمكين شركات انتاج الأغذية متعددة 
الجنســيات من استشــراف ســبل التوسع 
فــي منطقــة الشــرق الأوســط، وتمكين 
مصنعي المــواد الغذائية في المنطقة من 
المتزايدة من جانب  للطلبات  الاســتجابة 
العملاء عبــر اســتبدال وتحديث معدات 
خط الانتاج. لذلك فنحن نستهدف رؤساء 
والمؤسســات  الشــركات  إدارة  مجالــس 
والرؤســاء التنفيذييــن ورؤســاء الماليــة 
والمديرين  الرؤســاء  ونــواب  التنفيذيين 
العامين وصولاً إلى مديري إدارة قطاعات 
معينة مثل المشــتريات والانتاج وصناعة 
الأغذية والخدمات اللوجســتية والتخزين 

والهندسة. 

مــا عدد الشــركات الحكومية وشــبه 
الحكومية التي تشارك في المعرض؟

بالاجمال، استقطب معرض جلفود لصناعة 
الأغذيــة مشــاركين من أبرز المؤسســات 
التجاريــة الوطنية مثل شــركة في دي أم 
إي الألمانيــة ويوبيفرانــس وبي بي أم إي 
من المملكة المتحدة، فضلاً عن الشــركات 
شــبه الحكومية من أكثر من ٢٥ دولة من 
القــارات الخمس. وتمثل هذه الشــركات 
دولاً مختلفــة مثل الأرجنتيــن في أميركا 
الجنوبيــة والولايــات المتحــدة الأميركية 
في أميــركا الشــمالية، والنمســا وبلجيكا 
وألمانيــا  وفرنســا  والدنمــارك  وقبــرص 
واليونان وهولندا وإيطاليا وبولندا واسبانيا 
وسويســرا وتركيا والمملكــة المتحدة في 
أوروبا ومصر فــي أفريقيا، والصين والهند 
وإندونيســيا وإيــران ولبنــان، وجمهورية 

كوريا وسنغافورة وتايوان في آسيا.
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يشهد معرض جلفود لصناعة الأغذية برنامجاً 
متميــز للغاية على هامــش فعالياته، حيث 
يتضمن مؤتمرات وجلسات نقاشية وورش 
عمــل وعروضا تفاعلية في قاعات المعرض 
ليروق الحدث الأكبر شريحة من المختصين 
فــي قطاعــات عديــدة خــلال حضورهم 
المعــرض، ويلفــت المري إلــى أن مؤتمر 
الاســتثمار في قطاع الأغذية والمشروبات 
الــذي يقــام خلال الفتــرة ما بيــن ٩ و١١ 
اســتراتيجياً  نوفمبر يمثل حدثاً اســتثمارياً 
يجمــع تحــت مظلته أبــرز المســتثمرين 
والشــركات متعددة الجنسيات التي تتطلع 

حاليــاً إلى فرص تعزيز الأعمــال والدخول 
إلى أســواق المنطقة. ويقدم المؤتمر على 
مدى أيامه الثلاثة للحضور معرفة واســعة 
وأفكاراً متعمقة تتيح لهم التعرف عن كثب 
على المنافع المالية والقانونية واللوجستية 
والتقنية في حال تدشــين عمليات لهم في 
منطقة الشرق الأوسط. ويستضيف معرض 
جلفــود لصناعــة الأغذية مؤتمــر «منتجي 
الابتــكار في منتجات المخابــز» على مدى 
يومي التاســع والعاشــر من نوفمبر، حيث 
تقدمه نوليــج بارتنر، والتــي تمثل بيكري 
اينيشــيتفز »مبادرات المخابز« في هولندا. 

ويتيح الحدث منصة متخصصة للمستثمرين 
والمعنييــن بصناعة المخابز للقــاء بخبراء 
القطــاع مــن المنطقــة والعالــم لتبــادل 
المعرفة وتطوير الاستراتيجيات، خاصة في 
ظل الطلب المتزايد من السوق على حلول 
وخدمات مبتكرة. وتشمل قائمة المواضيع 
التــي ســيتم التطرق إليها خــلال المنتدى: 
تمويل واســتراتيجيات المخابز، الابتكارات 
وتكنولوجيات المعــدات، وتوجهات قطاع 
وعمليات التسويق، حيث يتوقع أن يساهم 
الحدث في الارتقاء بكفاءة الأداء والانتاجية 

للشركات.

لمتقدمة في صناعة الأغذية يساهم معرض 
جلفــود لصناعة الأغذية فــي تعزيز مكانة 
دبي علــى خارطة صناعة الأغذية العالمية، 
حيــث يمثل منصة مهمة وفريدة لمجموعة 
والمشــروبات  الغذائية  الصناعــات  عمــل 
والشــركات الأعضاء للتعرف والاطلاع على 
أحــدث المكائــن والمكونــات الداخلة في 
صناعة الأغذية وأحدث الأجهزة والخدمات 
اللوجســتية وخدمــات التخزيــن وحلــول 
سلســلة الإنتاج لتعزيز قدرات انتاج أسرع 
وأفضــل تكلفــة وتوفيــر منتجــات أفضل 
وبمعايير سلامة أعلى من نظيرتها العالمية. 

ويشــير المــري إلــى أن اعتمــاد التقنيات 
يتيــح  المطلــوب  وبالشــكل  المتطــورة 
لشــركات صناعة الأغذية والمشروبات في 
دبــي توفير منتجات غذائية بأعلى المعايير 
العالميــة، والتي تســهم بدورها في جعل 
الإمــارات ودول مجلس التعــاون الخليجي 
أقــل اعتمــاداً بدرجة كبيرة علــى واردات 
الأغذيــة، والمســاهمة بالتالي فــي تبديد 
مخاوف المنطقة لما يتعلق بالأمن الغذائي، 
خاصة إذا ما أخذنا في الاعتبار ان الإمارات 
تستورد ٩٠٪ من اجمالي متطلبات الأغذية.

فــي خضــم النمو المطــرد لقطــاع صناعة 
الأغذيــة محليــاً وإقليميــاً، يمثــل معرض 
القطــاع والذي  جلفــوود المخصص لهــذا 
يعــد أكبــر حدث ســنوي لتجــارة الأغذية 
والضيافــة في العالم، أضخم معرض تجاري 
على صعيد منطقة الشرق الأوسط وإفريقيا 
وجنــوب شــرق آســيا، وفي ظــل الطلب 
المتنامي من جانب شركات صناعة وتوريد 
وتجهيــز الأغذيــة العالمية للمشــاركة في 
الحدث الذي يقام لأول مرة، قرر مركز دبي 
للمعرض إضافة  المنظــم  العالمي  التجاري 

مساحات عرض تلبية للطلب العالمي. 
وينظــر إلــى منطقة الشــرق الأوســط 

بأنها منطقة نمو رئيســة لقطاعات تغليف 
وصناعــة الأغذيــة، ويتيح معــرض جلفود 
لصناعــة الأغذية أمــام مــوردي المعدات 
والخدمات اللوجستية منصة مثالية تؤسس 
للعمل والاســتثمار في أحد أكثر الأســواق 

العالمية نمواً.

وتقدر الاستثمارات العالمية في هذا القطاع 
بمليارات الدولارات، ولا شك بأن المعرض 
سيســاهم في تســهيل وتســريع معدلات 
النمو الإقليميــة في قطاع تصنيع الأغذية. 
ونظــراً لمكانــة دبــي المرموقــة وكونها 
ثالــث أكبر مركــز دولي لإعــادة التصدير 
في العالــم، فإن خطة دبي الإســتراتيجية 

٢٠١٥ قــد حــددت اســتراتيجية الحكومة 
لتطوير القطاعات الرئيســة المساهمة في 
التنمية الاقتصاديــة مثل النقل والخدمات 
اللوجستية. وتوقعت مؤسسة فروست أند 
ســيلفيان بــأن يصل أداء ســوق الخدمات 
اللوجســتية في الإمارات إلــى ٢٤.٥ مليار 
درهم (٩.٤ مليــارات دولار) بنهاية العام 
الجاري في ظل توفــر أرقى البنى التحتية 
وشبكات التوزيع الحديثة، في حين تتوقع 
هيئة النقل الجــوي الدولية نمواً كبيراً في 
مجــال النقل الجــوي على صعيــد الدولة 
لتحتل الإمارات المترتبة السادســة الأعلى 
عالمياً فــي حركة البضائــع الدولية خلال 
الأشــهر الســتة المقبلة بواقع ٢.٧٥ مليون 

طن من البضائع سنوياً.



أشار خالد الفهيم، مدير تنفيذي ـ التجاري، 
فــي إدارة تنظيــم المعــارض والفعاليات 
بمركز دبي التجاري العالمي، إلى أن معرض 
جلفود لصناعة الأغذية يعتبر معرضاً خاصاً 
ومســتقلاً وذا أهــداف تجاريــة محــددة، 
وأضــاف موضحــاً: «إذا كان معرض جلفود 
هــو المكان الذي يتواجد فيه التجار وبائعو 
الجملة لشــراء المنتجات المعروضة، يتميز 
معــرض جلفــود لصناعة الأغذيــة كملتقى 
يجمع مصنعي الأغذية والمشروبات للتزود 
بالمكائــن التي مــن شــأنها ان تزيد كفاءة 

منتجاتهم».

معــرض  بيــن  الفــرق  إيضــاح  وبهــدف 
جلفــود وجلفــود لصناعــة الأغذيــة قــال 
الفهيم: «بعبارات بســيطة، وباعتباره أحد 
المعــارض الضخمــة، يركز معــرض جلفود 
علــى المنتــج النهائــي في قطــاع الأغذية 

ومواكبــة الاحتياجــات التموينية  للمطاعم 
والفنادق. ومن المعروف أن المســتهلكين 
النهائيين امثالنا هم على صلة مباشــرة مع 
الأغذية عــن طريق المطاعــم أو المتاجر. 
فهنــا نوضــح ان جلفــود هــو للمورديــن 
الذيــن يخدمون هــذا القطاع. هــذا النوع 
من القرارات الاســتثمارية هو الأكثر شيوعا 

كونها تندرج ضمن المصاريف التشــغيلية، 
وتجديد مخزون الغذاء بشكل منتظم، فيما 
يركز معــرض جلفود لصناعــة الأغذية من 
جانب آخــر على التواصل مع الطبقة العليا 
مــن سلســلة الموردين وذلــك ليركز على 
الدور الذي يلعبــه المصنعون، والمنتجون، 
وشركات التوريد والتوزيع في قطاع صناعة 

الأغذية».
القــرارات  أن  إلــى  الفهيــم  ولفــت 
الاســتثمارية فــي هــذا القطــاع تميل إلى 
المزيد من التعقيد، حيث ان المســتثمرين 
فــي المكائــن والآلات الجديــدة يأخذون 
قراراتهــم بنــاء علــى الطلــب والتوقعات 
تكــون  مــا  عــادة  وهــذه  المســتقبلية، 

الاستثمارات الرأســمالية الكبيرة، حيث ان 
دورة الشــراء هــي أقل تواترا ويحتســب 
العائــد الاســتثماري لها خــلال إطار زمني 

أطول.
وأكد الفهيم عدم وجود معرض يتعارض 
مع الآخــر من حيث الجمهور او المهتمين، 
حيــث ان لــكل معــرض هويتــه الخاصــة 

ومعروضاته المختلفة في قطاعات مختلفة، 
وتابــع قائلاً «وهنا يمكننــا القول إنه وبعد 
قيــام معرضيــن منفصلين يركــز كل منهما 
علــى قطاع معين تم فتح ابوب المشــاركة 
لكثير من الشركات التي كانت ضمن قائمة 
الانتظار للمشــاركة في حدث شهر فبراير، 

والذي تم بيع مساحته بالكامل».

03

تتمثــل دوافع زيارة المعرض في 8 أســباب 
رئيســة لمختلف التجار والعاملين في قطاع 

الأغذية وهي كالتالي:
الاطلاع على أحدث التجهيزات الصناعية  1 ـ
مــن كبــار المصنّعيــن الدوليين، حيث 
يضــم المعرض مشــاركين مــن ألمانيا 
المتحدة  والولايــات  وفرنســا  وإيطاليا 
وتركيــا بالإضافــة إلــى إيــران والهند 
والصين وتايوان واليابان وغيرها الكثير. 
تجربة المكونات الغذائية المبتكرة التي  2 ـ
تم تطويرهــا خصيصــاً لمواكبة أحدث 
المســتهلكين  أذواق  فــي  التوجهــات 

وأحدث المستجدات الصناعية والتقنية.
قطــاع  تطــورات  أحــدث  مشــاهدة  3 ـ
التغليــف والتعبئــة، بمــا فيهــا أحدث 
المواد المستخدمة في مدخلات الانتاج 
وآليات الطباعــة والتصميم، وذلك عبر 

عروض مباشرة للآلات خلال المعرض.
الالتقاء مع مصممي المصانع والمعامل  4 ـ
الذين انجزوا أبرز المرافق الصناعية في 

العالم.
التواصل مع كبار المســتثمرين ومعرفة  5 ـ
توجهاتهم الاستراتيجية المقبلة في عالم 

صناعة الأغذية.

اســتعراض أشــهر العلامــات التجاريــة  6 ـ
موزعيهــا  مــع  والالتقــاء  العالميــة 
الاقليميين في الشرق الأوسط وافريقيا، 
الإنشــاء  خدمــات  يوفــرون  والذيــن 

والتركيب والصيانة والدعم.
المســتقبل»  زيــارة فعاليــة «مصانــع  7 ـ
أفضــل  علــى  كثــب  عــن  والاطــلاع 
الممارسات في التميز الصناعي مباشرة. 
التواصل مع المشاركين في قمة الاستثمار  8 ـ
الصناعــي فــي الأغذية والمشــروبات، 
ولقاء الخبراء والمتخصصين في الصناعة 
وكبار الشركات.  دبي ــ البيان

يُشكّل معرض جلفود لصناعة الأغذية، الذي يُعد أكبر معرض تجاري 
مخصص لصناعة الأغذية والمشروبات في المنطقة منصة مثالية للاستفادة 
من فرص استثمارية في سوق الغذاء على امتداد الشرق الأوسط وشمال 

إفريقيا والتي يتوقع البنك الدولي أن يتجاوز حجمها 3.65 تريليونات 
درهم بحلول 2030.

3
يضم المعرض ثلاثة فعاليات وهي: قطاع الخدمات 

اللوجستية من خلال فعالية «فوود لوجستيكس 
ميدل ايست»، وقطاع التغليف والتعليب من خلال 

«بروباك ميدل ايست»، وسوق المكونات الغذائية 
من خلال «انجريدينتس ميدل ايست». 

1000
يشهد «جلفود لصناعة الأغذية»، الذي يعد أكبر 

معرض تجاري مخصص لصناعة الأغذية 
والمشروبات في المنطقة، مشاركة ما يزيد على 

1000 من مصنعي وموردي ومزودي الخدمات 
والمنتجات الغذائية في العالم.

 24
تشارك أبرز شركات المنطقة في قطاعات 

محددة أو من خلال 24 جناحاً وطنياً لكل 
من مصر وتركيا والأردن ولبنان وإيران 

وسويسرا وتايوان والصين وتايلاند والهند 
وإيطاليا والنمسا وفرنسا والولايات المتحدة 

والمملكة المتحدة وألمانيا التي تعد البلد 
الشريك الرسمي للمعرض.

 % 50
تشير أرقام مركز دبي للسلع المتعددة إلى أن الإمارات تقوم في الوقت 
الحالي بإعادة تصدير قرابة 50 % من وارداتها من المنتجات الغذائية 

إلى بلدان أخرى في دول مجلس التعاون الخليجي وروسيا والهند 
وباكستان وشرق افريقيا. 

 % 90
تعد الإمارات من بين أكبر وجهات إعادة التصدير في 

العالم لسلع مثل القهوة والشاي والسكر والأرز، وكانت 
الدولة قد استحوذت على %90 من إعادة تصدير الأرز 

في العالم عام 2010.

10000
من المتوقع أن يستقطب المعرض ما يزيد على 10 آلاف زائر متخصص 

من المنطقة والعالم إضافة إلى 1500 شركة لتبادل أحدث الأفكار 
وتوجهات الأسواق في هذا القطاع والتعرف على أحدث التقنيات 

والابتكارات من خلال العديد من العروض والمؤتمرات وورش العمل 
التقنية المتميزة التي تتخلل الحدث.

% 90
نظراً للظروف المناخية والقيود 

المفروضة على استخدام 
الأراضي؛ تستورد دول الخليج 
نحو %90 من احتياجاتها من 

الغذاء.

 194
يتوقع أن تصل قيمة واردات 

الخليج من الأغذية إلى 194 مليار 
درهم (53.1 مليار دولار) مع 
حلول العام 2020 وفق وحدة 
«ايكونوميست» للمعلومات. 

 يفتح المعرض أبوابه من الساعة العاشرة صباحاً
 وحتى السادسة مساء يومي 9 و10 نوفمبر ومن
 الساعة العاشرة صباحاً وحتى الخامسة عصراً يوم 11
 نوفمبر 2014 في مركز دبي التجاري العالمي، وبوسع
.الجمهور الحضور مجاناً

إعداد : بشار باغ - غرافيك : محمد أبوعبيدة



بعــد عقــود مــن اســتثمارات بمليــارات 
الطيــران والبنية  الدولارات فــي قطاعات 
التحتيــة البحريــة ومناطق التجــارة الحرة 
في دول مجلــس التعاون الخليجي؛ يتصدر 
جدول أعمــال الدورة الأولــى من معرض 
«جلفــود لصناعــة الأغذية»، الــذي ينظمه 
مركــز دبــي التجــاري العالمي مــن 9-11 
نوفمبر، صياغة بنية تحتية إقليمية مستدامة 

اقتصادياً للخدمات اللوجستية للأغذية.

ونظراً للظروف المناخية والقيود المفروضة 
علــى اســتخدام الأراضــي؛ تســتورد دول 
الخليج نحو %90 من احتياجاتها من الغذاء، 
ويتوقع أن تصــل قيمة واردات الخليج من 
الأغذيــة إلى 194 مليار درهم (53.1 مليار 
دولار) مع حلول العــام 2020 وفق وحدة 
«ايكونوميست» للمعلومات. وقد تجاوزت 
المنطقــة من الأغذية مســتويات  واردات 
الطلــب، مــا يؤهــل دول مجلــس التعاون 
الخليجــي لتصبــح من المراكز اللوجســتية 
الكبــرى لصناعة الغــذاء العالمية مدعومة 

بتجارة إعادة التصدير المهمة.

وتبقى اللوجستيات الخاصة بالأغذية مكوناً 
جوهريــاً  لقطاع الخدمات اللوجســتية في 
الإمــارات الــذي يتوقع أن تبلــغ قيمته 99 

مليــار درهم فــي العالــم 2015 (المصدر: 
« فروســت آند ســوليفان»)، بينما تشــير 
أرقــام مركز دبي للســلع المتعددة إلى أن 
الإمــارات تقوم في الوقــت الحالي بإعادة 
تصديــر قرابة نصف وارداتها من المنتجات 
الغذائية إلــى بلدان أخرى في دول مجلس 

التعاون الخليجي وروسيا والهند وباكستان 
وشرق إفريقيا. وتعد الإمارات من بين أكبر 
وجهات إعــادة التصدير في العالم لســلع 
مثل القهوة والشاي والسكر والأرز، وكانت 
الإمارات مســؤولة عن نحو %90 من إعادة 

تصدير الأرز في العالم عام 2010.

وفي ضوء نمو الطلب على الغذاء بالمنطقة؛ 
يتوقع البنك الدولي أن يتجاوز سوق الغذاء 
في الشــرق الأوسط وشــمال إفريقيا 3.65 
تريليونات درهم (تريليون دولار) مع حلول 
العام 2030، ومن هنا يعتزم القائمون على 

معــرض «جلفــود لصناعــة الأغذية» وضع 
لوجســتيات الغــذاء علــى رأس الأولويات 
مــع تخصيص منتدى لإلقاء الضوء على آخر 
الفعال عبر  للتنفيذ  المســتجدات والحلول 

القطاعات المتعددة.
ويجمــع منتــدى لوجســتيات الأغذيــة 

بالشرق الأوســط خبراء القطاع في العالم 
للتعاطي مع تحديات مثل الترابط، والعرض 
والطلــب، والنقــل، والتخزيــن، والآليــات 
التجاريــة، والوســطاء التجاريين، ومزودي 
الخدمــة، وتقنية المعلومــات والاتصالات، 

والمستودعات، ومناولة المواد.

يشــهد معــرض جلفــود لصناعــة الأغذية 
مشــاركة عــدد كبيــر مــن أبرز شــركات 
صناعة وتقنيــات تعبئة وتغليــف الأغذية 
والمشــروبات العالمية. ويأتي تواجد هذه 
الشركات الكبيرة في ظل الحاجة المتزايدة 
لشــركات صناعة الأغذية والمشروبات في 
المنطقــة لحلول تعبئة وتغليف مســتدامة 
وأكثــر مرونــة وبتكاليــف معتدلــة تلبي 

تطلعات المستهلكين.

ونظراً لكون الأغذية والمشروبات تستحوذ 
علــى %59 من قطــاع التعبئــة والتغليف 
الذي يتوقع أن تصل قيمته إلى 41.1 مليار 
دولار عام 2014 وفقاً لمؤسســة ســميثرز 
بيرا، حيث تعتزم كبريات شــركات التعبئة 
والتغليــف الدولية عرض أحــدث تقنيات 
التغليــف ذات الصلــة بمختلــف قطاعات 
صناعة الأغذية والمشروبات خلال تواجدها 
في معرض بروباك الشــرق الأوسط، والذي 
يعد إحــدى الفعاليــات الرئيســة لمعرض 

جلفود لصناعة الأغذية.

وستغتنم شــركات التغليف والتعبئة فرصة 
تواجدها في معرض جلفود لصناعة الأغذية 
لتســليط الضوء علــى مجموعة من الحلول 
المبتكــرة للتحديــات التــي تواجــه كامل 
سلســلة القيمــة بــدءاً من مــوردي المواد 
الخــام وعبر عمليات التحويــل وصولاً إلى 
المنتج النهائي، حيث تحرص هذه الشركات 

علــى امتلاك حصة أكبر في قطــاع التعبئة 
والتغليف بمنطقة الشــرق الأوسط وشمال 
أفريقيــا في ظل التوقعات التي تشــير إلى 
تحقيقه معدل نمو سنوي مركب بواقع 5% 
لتصل قيمته إلــى 52.4 مليار دولار بحلول 

عام 2019 (سميثرز بيرا).

وتقول تريكسي لوه ميرماند، النائب الأول 
للرئيــس بمركــز دبــي التجــاري العالمي: 
«تمثــل طريقــة تعبئــة وتغليــف المــواد 
الغذائية والمأكولات والمشروبات المصنعة 
أحد أبرز العوامل لدى المســتهلكين لاتخاذ 
قــرار الشــراء. وتســعى شــركات الأغذية 
المحليــة والاقليمية إلى استشــراف افضل 
حلــول التغليــف المتاحة لتلبيــة توقعات 
المســتهلكين المتناميــة في مجــال تعبئة 
وتغليف الأغذية، لما يتعلق بالحصول على 

منتجات طازجة وصحية وذات منظر جاذب 
وعلامة مميزة. من هنا، يمثل معرض جلفود 
لصناعــة الأغذية منصة مخصصــة لمنتجي 
الأغذية ومشــغلي الخدمات للقاء مع أبرز 
شــركات التعبئة والتغليف العالمية وكذلك 
مع المؤسســات العاملة فــي مجال صناعة 

الأغذية والخدمات اللوجستية والتصنيع».

ويقــول أوليفر شــيفرتيوه، مدير المبيعات 
في شركة ســيراك ســاس، أوروبا والشرق 
الأوســط وأفريقيا، تســهم مناطق الشــرق 
الأوســط وأفريقيا وجنوب آسيا حالياً بأكثر 
مــن %30 من إيرادات ســيراك الســنوية، 
حيث تمثل أسواقاً ذات أهمية كبيرة للنمو 
والتوســع خلال الأعــوام القادمة. وفي ظل 
تواجــد شــركات مهمة مثل أيفكــو ونادك 
وآشــيان بينتس وآفيــا ســافولا ويونيليفر 

في المعرض، فإننا نتطلــع لتعزيز حضورنا 
فــي المنطقة من خلال المشــاركة بمعرض 

جلفود لصناعة الأغذية».

ومــن جانب آخر، تســلط مجموعة جي إي 
أي، إحدى كبريات شــركات صناعة الأغذية 
العالميــة، الضوء على الخدمــات والحلول 
المتميــزة الخاصــة بها في مجــال تغليف 
وتعبئــة الأغذيــة من خــلال تقديم عرض 
عن جهاز بــاور باك آر تي لصناعة القوالب 
الحرارية، والــذي يعتبر الأحدث في مجال 
وضع المعايير الخاصة لأداء قدرات الانتاج 
هذه  وستســخدم  المتوســطة.  للشــركات 
الماكينة لتعبئــة التمور في جناح مجموعة 

جي إي أي داخل المعرض.
لاينــز  باكينــج  باتيــن  شــركة  وتمثــل 
البلجيكية أحد أبرز الشركات الأوروبية في 

مجال حلول التعبئة والتغليف التي تتواجد 
في المعرض. وتعتزم هذه الشركة المصنعة 
لأجهــزة التغليف والتعبئــة الكبيرة عرض 
زد آي إم ـ11، الماكينــة التي تعمل تلقائياً 
على صناعة وادخــال الحقائب في صناديق 
وأقفاص أو أطباق، الأمر الذي يعود بتوفير 

كبير على صعيد مواد التعبئة والتغليف.
ويضيــف جريجــوري فان ديــرج، مدير 
المبيعــات الدولي في شــركة باتين باكينج 
لاينــز، «يمثــل الشــرق الأوســط وأفريقيا 
أســواقاً مهمة لشــركة باتيــن، ونتطلع إلى 
استشــراف أكبر فــرص ممكنــة للنمو في 
المنطقــة. ويشــكل غالبيــة عملائنــا مــن 
قطاعات الزيوت والشحوم في جنوب آسيا، 
ولكــن معرض جلفود لصناعة الأغذية يتيح 
لنا اللقاء بعملاء جدد ووكلاء محتملين من 
مختلف قطاعات الأغذية والمشروبات في 

الشرق الأوسط وأفريقيا».

04

ميــدل  «انغريدينتــس  معــرض  يغطــي 
ايست»، الذي يقام ضمن معرض «جلفود 
لصناعــة الأغذية»، تعزيز الاســتثمار في 
قطــاع المكونــات الغذائية فــي مختلف 
فئاتها، وأكد أحد كبار مســؤولي شــركة 
الخليج للســكر، أول مصفاة للســكر في 
منطقــة الخليــج العربي، أن مشــاركتها  
في النســخة الأولى مــن معرض «جلفود 
لصناعــة الأغذيــة»  تنطلق مــن أهميته 
وما يشــكله من منصة مثالية للتفاعل مع 
العملاء والشــركاء ورواد قطــاع صناعة 
ومكونات الغذاء حول العالم. وأضاف أن 

المعرض يعد أكبر معرض تجاري ســنوي 
في المنطقة، وسيشــهد عدداً قياســياً من 
الأعمال  ورجال  والمتخصصيــن  الزائرين 
من جميــع أنحاء العالم. وتهدف شــركة 
الخليج للسكر خلال المعرض إلى  جذب 
اســتثمارات إضافية في السنوات المقبلة 
وصولاً إلى معرض إكسبو العالمي 2020.



تســتعرض «تيترا باك»، الشــركة الرائدة 
عالميــاً في مجال معالجة الأغذية وحلول 
التغليــف، قـدراتها القياديــة المُتخصّصة 
وتركيزها على الابتكار كشــريك رئيســي 
لمعــرض جلفود لصناعــة الأغذية 2014. 
وكونــه ينـبـثــــق عــن معــرض الخليج 
للأغذيــة «جلفــود» الــذي يُعــدّ أضخم 
الســنوية لصناعــة  التجاريــة  المنصــات 
الأغذيــة والضيافة في العالــم، يركّز هذا 
المعرض التجاري في نســخته الافتتاحية 
علــى قطــاع فرعي محــدّد، ليجمع تحت 
التصنيــع، والمعالجة،  مظلّتــه قطاعــات 
الغذائية.  والتغليف والتعبئة، والمكوّنات 
وتُعقــد فعاليات معرض جلفــود لصناعة 
الأغذيــة فــي الفتــرة مــا بيــن 9 و11 
نوفمبــر 2014 فــي مركز دبــي التجاري 
العالمــي، ومن المتوقع أن يســتقبل أكثر 
من 10,000 زائــر تجاري على الصعيدين 

الإقليمي والعالمي. 

وتحت شــعار «الابتكار من أجــل النمو»، 
ستســلط «تيترا بــاك» الضــوء على مدى 
تنــوّع وشــمولية الحلــول التــي تقدمهــا 
الشــركة لتلبية احتياجات عملائها، وتذليل 
مــا يواجهونه مــن تحدّيــات. وعبر أربعة 
للعملاء  مُقسّمة حســب أهميتها  مجالات 
فــي قطاع التعبئــة والتغليــف بالمنطقة، 

ستســتعرض «تيترا باك» حلولها المبتكرة 
التي تســاعد على زيــادة العوائد، وإدارة 
التكاليــف، وتقليــل المخاطر في سلســلة 

القيمة، وبناء العلامات التجارية. 
ويقول عمار زاهد، رئيس شــركة «تيترا 
باك» في منطقة الشــرق الأوســط الكبير 
وأفريقيــا: «يتيح لنا التواجــد في معرض 
جلفــود لصناعة الأغذية أن نســلّط الضوء 

علــى الفوائــد التجارية الحقيقيــة للعمل 
مع «تيترا بــاك»، وبالتحديد مدى التزامنا 
بالابتــكارات التعاونيــة التــي تحفّز على 
النجــاح والنمو. إن التحديــات التي نعمل 
علــى معالجتهــا لعملائنا حقيقيــة للغاية 
ومستمدّة من الواقع، وكذلك أيضاً الحلول 

التي نوفرها».
بالتعــاون مع عملائنا  ويضيف: «نعمل 

الإنتاجية، وأقل  لضمان أقصى مســتويات 
فتــرة زمنية ممكنة من التوقّف، وأســرع 
مدة لتســليم المنتج - ابتــداءً من الفكرة 

ووصولاً إلى التنفيذ التام». 

الكبير  الشــرق الأوســط  وتعتبــر منطقة 
الأســواق  أكبــر  مــن  واحــدة  وإفريقيــا 

العالميــة بالنســبة إلى «تيترا بــاك»، مع 
وجــود إمكانيــات تجارية كبيرة للشــركة 
ولعملائهــا على حد ســواء. كمــا أنها تعد 
من العوامل الرئيسية وراء مشاركة «تيترا 
باك» في معرض «جلفود لصناعة الأغذية» 
كجهة راعية للبرنامج الرســمي لاستضافة 
المشــترين، والذي ســيعمل على تســهيل 
إجــراءات الحضور لأكثر مــن 2,000 زائر 
مــن العملاء والمُتخصّصيــن المؤثرين في 
الصناعــة - وهو البرنامــج الوحيد والأكبر 
علــى الإطــلاق الــذي يتــم تـنفيــذه في 

المنطقة.
ويوضّح زاهد: «إن استضافتنا للمُنتجين 
الحالييــن والمُحتملين فــي قطاع الأغذية 
والمشــروبات وبهــذا المســتوى، تعكس 
أهميــة المنطقــة بالنســبة إلــى «تيتــرا 
بــاك». ونتطلع لمشــاركة أمثلة عن أفضل 
الممارســات لخبراتنا وتصاميمنا المبتكرة 
للتغليف، وأيضــاً حلولنا المعروضة ضمن 
أربــع منصّــات متخصّصــة، وهــي: أفكار 
للنمو، وادخارات للنمو، وتعزيز الســمعة 

للنمو، والحماية للنمو».

أشــادت مجموعة عمل الصناعات الغذائية 
والمشــروبات، وهي هيئة غير ربحية تضم 
والمشــروبات  الأغذية  مصنعــي  مجموعة 
بدبــي، بإقامــة معــرض جلفــود لصناعــة 

الأغذية.
الشــركات  أبــرز  حضــور  ظــل  وفــي 
والمؤسسات العالمية التي تعمل في قطاع 
صناعة وتوريد وتجهيز خدمات الأغذية إلى 
أكبــر معرض تجاري مــن نوعه على صعيد 
المنطقة، تحرص مجموعة مصنعي الأغذية 
والمشروبات بدبي خلال تواجدها في هذا 
الحــدث على التعريف بإمكانيات شــركات 
صناعة الأغذية المحلية والترويج للقدرات 
الكبيرة التي تتمتع بها هذه الشركة بهدف 
تحقيــق تأثير إيجابي علــى تحديات توريد 

الأغذية بالدولة.  

ويقــول صالح عبد الله لوتاه، رئيس مجلس 
إدارة مجموعــة عمل الصناعــات الغذائية 
والمشــروبات، والعضــو المنتدب لشــركة 
الإســلامي للأغذيــة، أحــد أكبــر منتجــي 
الأغذية الحلال في الشــرق الأوسط والتي 
تديــر عمليات التموين في كل من البرازيل 
واســتراليا وتصــدر منتجاتهــا إلى الشــرق 
المســتقلة  الكومنولــث  ودول  الأوســط 
وأوروبــا، «تســتورد الإمــارات ٩٠٪ مــن 
إجمالــي متطلبــات الأغذية، ولا شــك بأن 
الفرص هائلة لكبريات الشــركات العالمية 
العاملــة فــي مجال صناعــة الأغذية للقيام 
باســتثمارات جيدة على صعيد دول مجلس 
التعــاون الخليجــي خــلال مشــاركتها في 

معرض جلفود لصناعة الأغذية». 

ويضيــف، «يمثــل معرض جلفــود لصناعة 
الأغذيــة منصــة مهمة وفريــدة لمجموعة 
والمشــروبات  الغذائية  الصناعــات  عمــل 
والشــركات الأعضــاء للتعــرف والاطــلاع 
على أحــدث المكائن والمكونــات الداخلة 
فــي صناعــة الأغذيــة وأحــدث الأجهــزة 
والخدمــات اللوجســتية وخدمات التخزين 
وحلــول السلســلة البــاردة لتعزيز قدرات 
إنتاج أســرع وأفضل تكلفة وتوفير منتجات 
أفضل وبمعايير ســلامة أعلــى. ومثل هذه 
المتطلبات تمثل عوامل أساســية لشركات 
إنتاج الأغذية والمشروبات المحلية لتوفير 
التكاليف وزيادة الإيرادات في قطاع تجارة 

الأغذية العالمي شديد التنافسية». 

ويعقب بالقــول، «الحصول على مثل هذه 
التقنيات المتطورة والاعتماد عليها بالشكل 
المطلــوب يتيح لشــركات صناعة الأغذية 
والمشــروبات فــي دبــي توفيــر منتجات 
غذائيــة بأعلــى المعايير العالميــة، والتي 
تســهم بدورهــا في فــي جعــل الإمارات 
أقــل  الخليجــي  التعــاون  مجلــس  ودول 
اعتماداً بدرجة كبيرة على واردات الأغذية، 
والمســاهمة بالتالــي في تبديــد مخاوف 
الغذائي. إن  المتعلقــة بالأمــن  المنطقــة 
الامكانيــات التي تتيحها هذه التقنيات في 
حال استثمارها بالشــكل الصحيح والفعال 
ســتكون مهمة وكبيرة بالنســبة لشــركات 
صناعــة الأغذيــة والمشــروبات المحليــة 

والإقليمية». 

وتهــدف مجموعة عمل الصناعات الغذائية 
والمشــروبات التي أُسســت تحــت رعاية 
غرفــة تجارة وصناعة دبي إلى الاســتجابة 

للتحديــات التــي تواجــه قطــاع الأغذية 
والمشــروبات وتعزيز إنتاج هــذا القطاع 
الحيــوي. ويرى الســيد لوتــاه بأن معرض 
جلفــود لصناعــة الأغذيــة الــذي يجمــع 
تحت مظلته كافة الشــركات والمؤسسات 
العاملــة في قطاع صناعــة وإنتاج الأغذية 

كبيــرة  بمنافــع  ســيعود  والمشــروبات 
علــى أعضــاء المجموعة من بينهــا الغرير 
والمتحدة  الإمــارات  ومعكرونة  للأغذيــة 
للأغذية ونستلة ويونيليفر ومارس وشركة 
دبــي للمرطبــات وغيرهــا من الشــركات 

والمؤسسات الأخرى. 

ويقــول محمد العويس، نائب رئيس مجلس 
إدارة والمديــر التنفيذي للشــركة المتحدة 
للأغذيــة، «تنظــر شــركات إنتــاج الأغذية 
والمشــروبات الدولية بــأن معرض جلفود 
لصناعــة الأغذية يمثــل بوابة اســتراتيجية 
أذواق  تلائــم  التــي  المنتجــات  لتقديــم 
المنطقــة وتمهــد الطريق فــي الوقت ذاته 
لدخول أســواق الشــرق الأوســط وأفريقيا 
وجنــوب آســيا. وإلــى جانب ذلــك، يتيح 
المعرض لشركات صناعة الأغذية الإماراتية 
والخليجيــة التعــرف علــى أحــدث حلول 
وتقنيات تطوير صناعة الأغذية بهدف تعزيز 
الابتــكار والارتقاء بكفــاءة الإنتاج وتطوير 

جودة الأداء والعمليات». 

لتنميــة  دبــي  مؤسســة  لبيانــات  ووفقــاً 
الصــادرات، هيئــة ترويج الصــادرات التي 
تعمل تحت مظلة دائرة التنمية الاقتصادية 
بدبي، بلغ حجم التجارة الإجمالية الخارجية 

لإمارة دبي من منتجــات الأغذية 46 مليار 
درهــم خــلال الفترة مــا بين ينايــر وحتى 
ســبتمبر 2013، بزيادة بواقع ٪7 عن الفترة 
ذاتها من العام الذي سبقه، والذي سجل أداءً 
بقيمــة 43 مليار درهم. وفــي الوقت الذي 
ارتفعــت فيه واردات الأغذيــة ٪3 من 31 
مليار درهم إلى 32 مليار درهم خلال فترة 
الأشــهر التســعة المقارنة، نمت الصادرات 
وإعادة التصدير بواقــع %17 عندما قفزت 

من 12 مليار درهم إلى 14 مليار درهم. 
ويعتبر أعضــاء مجموعة عمل الصناعات 
الغذائيــة والمشــروبات بدبــي مــن أبــرز 
المســاهمين فــي قطــاع تجــارة الأغذيــة 
الســنوي لإمارة دبي، حيث استثمر العديد 
منهم في إنشــاء مرافق ومنشــآت جديدة 
واســعة في مجمع دبي للاستثمار من بينها 
مصنع جديــد لصناعة القنانــي بقيمة ١٣٦ 
مليون دولار (٥٠٠ مليــون درهم) ومصنع 
لصناعة الأغذية لشــركة الإســلامي للأغذية 
سيفتتح قريباً بقيمة ٢٧.٢ مليون دولار (٩٩ 

مليون درهم).

ويتيح معرض جلفود لصناعة الأغذية فرصة 
لمنتجــي الأغذية والمشــروبات بدبي، بما 
فيها الشــركات الكبيــرة والصغيرة، لعرض 
منتجاتهــا أمام شــريحة واســعة من ممثلي 
قطــاع الأغذيــة وكبــار المشــترين الذين 
سيحضرون أكبر برنامج لاستضافة المشترين 
فــي المنطقــة، والــذي يقام علــى هامش 
المعرض. ويمثل هؤلاء المشترون دولاً مثل 
المملكــة العربية الســعودية وكينيا ومصر 
وتركيا وجنــوب أفريقيا والجزائز والمغرب 
وليبيــا وإيران ونيجيريا، حيــث أكد هؤلاء 

مشاركتهم في البرنامج.

تشارك شركة «هايدروبروسيس» في الدورة 
جَلفــود لصناعــة الأغذية  الأولــى لمعرض 
وتعرض بهذه المناسبة «شيف كت» ماكينتها 
الرائــدة للتقطيع باســتخدام ضغــط المياه. 
تســتطيع هذه الماكينة الثوريــة تقطيع أي 
نوع من المُنتجات الطازجة أو المُجمدة إلى 
أي شــكل وبدقة وجودة عاليتين باستخدام 
ضغــط الميــاه فقــط! والماكينــة مُخصصة 
للمُعجنات والشــوكولاته والآيس كريم كما 
يســتخدمها مُتعهدو توريــد الطعام. تعرض 
«هايدروبروســيس» ماكينتهــا فــي المكان 
المُخصــص للشــركة بالجناح الفرنســي في 

صالــة التصنيع والتغليف فــي الفترة من ٩ 
إلــى ١١ نوفمبر ٢٠١٤ بمركــز دُبي الدولي 
ـ قاعــة زعبيــل،  للمعــارض والمؤتمــرات 
الموقع ب١-٤٦، و«هايدروبروســيس» هي 
شــركة فرنســية لتصنيع ماكينات مُتخصصة 
في عمليات التقطيع باستخدام ضغط المياه 
العالي. و«شيف كت» هي نتاج ٢٥ عاماً من 
الخبرة في عمليات التقطيع باستخدام ضغط 
المياه العالي في صناعة الغذاء، وهي ماكينة 
مُخصصة للمُعجنات، والشوكولاته، والحلوى، 
والآيس كريــم ويعتمد عليها مُتعهدو توريد 
الطعــام فــي هيئــات الأغذيــة الصغيــرة 

والكبيرة. تســتطيع الآلة تقطيع أي نوع من 
المُنتجات الطازجة أو المُجمدة إلى أي شكل 
وبدقة وجودة عاليتين وتُستخدم في تقطيع 
والكراميل  والجناش  والشــوكولاته،  الحلوى 
والبرالينيه، كما تُستخدم في تشكيل العجينة 
الســكرية لتزيين الحلويات، وتقطيع حلوى 
الخطمــي، والنوجة والنوجاتيــن، ومعجون 
اللــوز، والملبن، وحلوى البســمة، والبقلاوة 
الكثيــر.  وغيرهــا  المطاعــم  ومُنتجــات 
و«شــيف كت» ماكينة صغيرة وقوية وسهلة 
الاســتخدام تســتطيع التقطيع إلى أي شكل 
وفقــاً لأكثر من ٥٠ نمطا محددا لها مُســبقاً 

اســتخدام  يمكنهــا  كمــا 
ضوئياً  الممســوحة  الصور 
التفاصيــل.  أدق  وتنفيــذ 
بفضل «شيف كت»، يمكن 
الآن ابتكار مُنتجات جديدة 
يوميــاً بمناســبة الاحتفال 
بحــدث مُعيــن أو تلبيــة 
لرغبة مُحددة. وتم تصميم 
للقواعد  «شيف كت» وفقا 
الصحية الحديثة، ولا تحتاج 

الماكينة ســوى بضــع دقائق 
فقط يوميا لتنظيفها.
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يســتضيف معرض جلفود لصناعة الأغذية 
مؤتمــر الابتكار الصناعي في قطاع الأغذية 
والمشروبات، ويناقش المؤتمر محاور عدة 
مرتبطة بجهود الابتكار والأبحاث والتطوير 

في صناعة الأغذية بمختلف فئاتها.
تبــدأ فعاليــات المؤتمر فــي 9 نوفمبر، 
وخلال الجلسة الأولى التي تنطلق فعالياتها 
الساعة 11 صباحاً، تناقش حزمة من الخبراء 
لقطــاع  والصناعــي  الاســتثمارية  الآفــاق 
صناعــة الأغذية، وتضم قائمة المشــاركين 
في الجلســة الدكتور أشرف مدحت، مدير 
إدارة دراســات الأســواق في مؤسسة دبي 
لتنمية الصادرات،  فيما يستعرض المهندس 
ســاعد العوضي في كلمة له خلال المؤتمر 
دور قطــاع الأغذيــة في مســتقبل اقتصاد 
الإمــارات، حيث ســيتناول آليــات ضمان 
إيرادات مســتدامة مــن الأغذية من خلال 
زيادة الإنتاج الإقليمــي وتخفيض الاعتماد 

على الواردات. 

فيمــا تناقش الجلســة الثانيــة قضية الأمن 
الغذائــي بوصفهــا من أهــم أولويات دول 
مجلــس التعــاون الخليجي،  وســيتم خلال 
الجلسة طرح أفكار تتناول تكوين سياسات 
متوازيــة لتلبيــة متطلبات الأمــن الغذائي 
بشكل فاعل، بالإضافة إلى توزيع العمليات 
بيــن الإنتاج محليــاً والزراعة فــي مناطق 

أخرى حول العالم، وآلية التعهيد المستدام 
في القطــاع الزراعي، بالإضافة إلى مواجهة 
التقلبــات الاقتصاديــة العالميــة التي تؤثر 
في تقلبات أســعار الغــذاء، فضلاً عن تأثير 
صناعة وتجارة الأغذية الحلال  في تحســن 
الســلامة الغذائية. ويشارك في الجلسة كل 
من الدكتور سعد خليل عيسى، مدير مكتب 
مبــادرة الملك عبدالله للاســتثمار الزراعي 
فــي الخارج فــي وزارة الزراعــة بالمملكة 
العربيــة الســعودية، بالإضافة إلى فيشــال 
تيكو، نائب الرئيــس والمدير الإقليمي في 
شــركة منودوليــز العالمية، وعامــر زاهد، 
رئيس شــركة تترا باك في الشــرق الأوسط 
و إفريقيا، وســيريل فابر، شريك في شركة 

بين آند كو.

وتحت عنوان «تحّــول الأغذية الحلال إلى 
فئة من الأصول، تتناول الجلســة الثالثة في 

المؤتمــر، والتــي تبدأ الســاعة 12:20 بعد 
الظهر كيفية اندماج الشــركات المتخصصة 
في قطــاع الزراعة والأغذية على مســتوى 
المنتجــات والتوزع الجغرافــي، إلى جانب 
بحث آليــات التحكم في إيــرادات الغذاء 
لصناعــة الحلال، بالإضافة إلى  اســتعراض 
تقنيــة «زلــزار»، التي تســهم فــي تطوير 
صناعــة الحــلال مــن خــلال توفيــر نافذة 
واحــدة للمشــترين والبائعيــن لمختلــف 
المنتجات الحلال، ويتحدث خلالها رشــدي 
صديقــي، الرئيس التنفيذي لشــركة «زلزار 

تكنولوجي».

ومــن خلال اســتعراض المفاهيــم المحلية 
التــي تؤثــر في قطــاع الأعمال فــي مجال 
الإمــارات،  فــي  والمشــروبات  الأغذيــة 
تســتعرض الجلســة الرابعــة فــي المؤتمر  
آليات النمو المثلى للشــركات الجديدة في 

قطاع الأغذية والمشــروبات، بالإضافة إلى 
التنافس بنجاح مع كبرى شــركات الأغذية 
الموجودة في الأسواق الإماراتية،  العالمية 
بالإضافة إلى أفضل قنوات التمويل للشركاء 
الناشئة في صناعة الأغذية والمشروبات مع 
تحليل مدى ســهولة الحصول على القروض 

لتمويل المرافق والتجهيزات الصناعية.
ويشــارك في الجلسة أشرف ماهاتي من 
مؤسســة دبي لتنمية الصــادرات، بالإضافة 
إلى سالم خليفة بن دسمال، مؤسس شركة 

«سلفر سبون إنفستمنت».

كما يتطرق المؤتمر من خلال جلسة خاصة 
لجانــب حقوق الامتياز التجــاري، ودورها 
في التوسع على الساحة الدولية، من خلال 
بحــث تطوير العلامة التجاريــة من البداية 
وصولاً لمرحلة الامتيــاز التجاري، بالإضافة 
إلى مواجهة التحديات التي يفرضها التوسع 

الدولي، إلــى جانب أثر شــبكات التواصل 
الاجتماعي في نمو الأعمال، وتشهد الشركة 
مشــاركة فادي ملص من شــركة «جســت 

فلافل».

كما يبحث المؤتمر قضية الابتكار من خلال 
عرض دراسة لتجربة «سويتز غروب»، فيما 
يتم عــرض نظــرة اســتراتيجية عامة على 
صناعة الأغذيــة والمشــروبات في دولس 
مجلــس التعــاون الخليجــي، تتضمن بحث 
تواجــد الشــركات الخليجية ضمن سلســة 
التوريــد لصناعــة الأغذيــة والمشــروبات 
والفــرص التــي يوفرهــا دمــج العمليات، 
بالإضافــة إلى رصد التحديــات التقنية في 
عمليــات التوزيع والإنتــاج، فضلاً عن آفاق 
الأمــن الغذائي لصناعــة الأغذية الخليجية. 
ويشارك في الجلسة تشيتيانا جرك، مستشار 

في شركة فروست آند سوليفان.
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في إطار التزامها بتعزيز حضورها في أسواق 
المشروبات الســريعة النمو لمنطقة الشرق 
الأوسط الكبير، أعلنت شركة سيدل، المورّد 
العالمــي لخدمات وحلــول تعبئة المنتجات 
الغذائية الســائلة، عن مشاركتها ولأول مرة 
في معرض جلفود لصناعة الأغذية المرتقب، 
الــذي يعتبــر مــن أضخــم أحــداث القطاع 
المتخصصة في إنتاج وتصنيع المواد الغذائية 
والمشــروبات في منطقة الشــرق الأوســط 

وافريقيا وشبه القارة الهندية.
وسيشــهد الحدث، الذي سيستمر لثلاثة أيام 
في مركز دبي التجاري العالمي خلال الفترة 

من9 ولغاية11 نوفمبر 2014، مشــاركة أكثر 
مــن 1000 مــورد، الذين ســيجتمعون معاً 
مــن أجل عرض أحــدث حلولهــم المبتكرة 
في مجــال صناعــة الأغذية والمشــروبات. 
وبدورها ســتعرض ســيدل أحدث ابتكاراتها 
في مجال حلول تعبئة المياه والمشــروبات 
الغازيــة المكربنة في عبوات البولي إيثيلين، 
و  StarLiteTM أنظمــة  ذلــك  فــي  بمــا 

نظــام  إلــى  بالإضافــة   RightWeightTM
الــذي يوفــر مســتوى أداء   Sidel Matrix
أعلى وأوقات تبديل سريعة وكفاءة تسخين 
أعلى في الفرن وأوقات جاهزية أقل، وذلك 

استناداً إلى الكفاءة المثبتة للجيل المقبل من 
معدات التعبئة في عبوات البولي إيثيلين.

وأشــار كلايف ســميث، نائب رئيس منطقة 
الشــرق الأوســط الكبير وافريقيا: «تشــكل 
منطقة الشــرق الأوســط الكبيــر واحدة من 
الأســواق الأكثــر ديناميكية والأســرع نمواً 
لأعمالنا على النطاق العالمي. وتتســم هذه 
المنطقــة بتنوعها الاقتصادي الذي يكتســب 
المطــرد  الســكاني  النمــو  نتيجــة  زخمــه 
واحتوائهــا على شــريحة ســكانية كبيرة من 
المســتهلكين الشباب الذين يلتحقون بسوق 
العمــل في كل عام. وهذا يجعل القارة مكاناً 

مثالياً لنمــو وازدهار أعمــال الموردين في 
قطاع المشروبات».

ووفقاً لإحصاءات نشــرتها يورومونيتور، بلغ 
حجم الاســتهلاك في ســوق المشروبات في 
منطقة الشرق الأوســط الكبير 48 مليار لتر 
فــي عام 2013، مــع توقعــات بتحقيق نمو 
بنســبة 21 في المئة خلال الفتــرة الممتدة 
بين عام 2013 وحتى العام 2018. وتســتأثر 
أكبر عشــر دول بحصة نســبتها 94 في المئة 
من إجمالي حجم ســوق المشروبات، وتمثل 
تركيا المســتهلك الأكبر للمشــروبات، تليها 
دبي ــ البيان السعودية وإيران ومصر.  

تشــهد الــدورة الأولى من معــرض جلفود 
لصناعــة الأغذيــة، مشــاركة أعضــاء مــن 
المخابز إضافة  الجمعية الأميركية لمعدات 
إلــى أبرز منتجــي أجهزة تصنيــع الأغذية 

عالية الجودة من ٥٠ دولة. 
وفــي ظــل نمــو قطــاع صناعــة الخبز 
والمعجنــات المتواصل في المنطقة، حيث 
تســتحوذ الســعودية علــى أكثر مــن ٤.٣ 
مليارات دولار من المنتجات وفقاً لمؤسسة 
العديد  أناليسيس، تتطلع  اندستري  جلوبال 
من المؤسســات والشركات الدولية الرائدة 
إلى الحصول على حصة الأسد من متطلبات 
المنطقــة المطــردة مــن أحــدث أجهــزة 

ومعدات المخابز. 

ويقــول كيروين براون، الرئيــس والرئيس 
التنفيــذي للجمعيــة الأميركيــة لمعــدات 
المخابــز، «نظــراً لتركيــز معــرض جلفود 
لصناعة الأغذية بشــكل كبيــر على أجهزة 
ومكائــن تصنيــع الأغذية، وجدنــا أن هذا 
الحــدث يمثــل بوابــة ممتازة لاســتهداف 

أســواق مهمة بالنســبة لأعضــاء الجمعية، 
والتــي تهتم بشــكل خــاص بنمــو مطاعم 
الخدمــة الســريعة والمخابز التــي تحتاج 
إلــى الكثير من المعــدات والدعم بمنطقة 
الشــرق الأوســط وافريقيــا وشــبه القارة 
الهندية. وستعمد الشركات المنضوية تحت 
مظلة الجمعية إلى جلب الأجهزة والمكائن 
المطلوبــة للحصــول على منتجــات عالية 
الجــودة وتنتج بطريقة آليــة لعرضها أمام 
شــريحة واســعة من منتجي الأغذية وزوار 

المعرض التجاريين».
ويضيف، «عبر اســتضافة جناح الجمعية 
الأميركيــة لمعــدات المخابــز، فإننا نمنح 
الفرصة لمصنعي أجهزة المخابز وشــركات 

المكونات من أميركا الشمالية للتواصل مع 
منتجي الأغذية في أســواق جديدة ومهمة، 
ويثمن أعضاء الجمعية أيضاً أهمية أســواق 
صناعة الأغذية في الشرق الأوسط وافريقيا 

وشبه القارة الهندية». 

ومن بين الشــركات التي ستعرض منتجاتها 
وخدماتها والحلــول التي تقدمها في جناح 
المخابــز:  لمعــدات  الأميركيــة  الجمعيــة 
أميركان بان، بيتينفورد ســتانفورد، برفورد 
كوربوريشــن،  هانســولوي  كوربوريشــن، 
كــي دبليــو آي كي، لــي ميتيــك، يونيفيلر 
سيســتمز، توبوس مونديال وشافر ميكسرز 
أند بروسيســينج اكويبمنت. وبالإضافة إلى 
بيع الأجهزة والمعدات بشــكل مباشر إلى 
أسواق دول مجلس التعاون الخليجي، يعتزم 
اعضاء الجمعية توســيع أعمالهم بالمنطقة 
من خلال ايجاد وكلاء وموزعين لبيع ودعم 
المكائن والمنتجات التي يقومون بصناعتها 

وتوفيرها. 

ويقــول ســتيورات ماكفيرســون، المالــك 
لشــركة يونيفيلــر سيســتيمز، ان الشــركة 
ستسخر تواجدها في معرض جلفود لصناعة 
الأغذية لتسليط الضوء على خطوط انتاجها 
من أجهــزة إلقام العجينــة ومكائن الاملاء 
ومضخــات التحويــل واســتقبال المنتجات 
التزيين وخطوط الانتاج  الناضجة ومعدات 
الآلــي. ويضيــف، «يتيح المعــرض فرصة 
فريــدة لإبــرام شــراكات مع أبــرز منتجي 
الأغذية في هذه السوق الواعدة. وفي ظل 
التوجه صوب تعزيز الأمن الغذائي وارتفاع 
البضائــع والتركيــز على تقليــل المخلفات 
خلال عملية الانتاج باعتبارها أهم أولويات 

اســتراتيجيات الأعمال مــن جانب منتجي 
الأغذية، يســتقطب معرض جلفود لصناعة 
الأغذيــة أبــرز وأكبر المشــترين من حول 
العالــم للحصــول علــى أحــدث الحلــول 
والمنتجات التــي تعزز كفاءة أعمالهم. من 
هنــا، يمثل الحــدث منصة مثالية لشــركة 

يونيفيلر سيستيمز». 
ويعقــب بالقــول: «نتطلــع إلــى إقامة 
حضور لنا في الإمــارات والمنطقة لتقديم 
أجهــزة عاليــة الكفــاءة والأداء لمنتجــي 
الأغذيــة والخبز والمعجنــات في المنطقة 
لتقليــل النفقات خلال عمليــة الانتاج لأقل 
درجة ممكنة وتمكين الشــركات والمخابز 
من الارتقاء بعملياتها بشكل كبير من خلال 

زيادة الانتاج». 
ونــوه ماكفيرســون أيضــاً إلــى الحاجة 
المطردة إلى منتجات تتم صناعتها بطريقة 
أكثر صحية، خاصة في الأســواق التي تشهد 
تنظيمــاً أكبر، حيث يتطلــع المنتجون إلى 
مكائــن وأجهــزة تمنــع تلــوث المنتجات 
جــراء احتكاكهــا بالســطوح أو الأيادي أو 
الهــواء، ومــن هنــا، تتكفل الأجهــزة التي 
نقوم بتصنيعها بتمكين المنتجين من إلقام 
وإملاء ونقــل المنتجات دون الاعتماد على 
الأيادي العاملة، الأمر الذي يسهم في تقليل 

امكانات التلوث. 

ويســتضيف معرض جلفود لصناعة الأغذية 
منتجي الابتكار في منتجــات المخابز على 
مدى يوميــن، حيث تقدمه نوليــج بارتنر، 
والتي تمثــل بيكري اينيشــيتفز «مبادرات 
المخابــز» في هولندا. ويتيح الحدث منصة 
متخصصة للمســتثمرين والمعنيين بصناعة 
المخابــز للقاء خبراء القطــاع من المنطقة 

والعالم.



ينطلــق منتدى اســتضافة المشــترين على 
هامــش فعاليــات معرض جلفــود لصناعة 
الأغذية ، وهو برنامج مخصص لاســتضافة 
أبــرز المشــترين والمســتثمرين في قطاع 
الأغذية والمشــروبات من منطقة الشــرق 

الأوسط وإفريقيا. 
وكجزء من معرض جلفود للتصنيع الذي 
يعتبــر أكبر حــدث من نوعه علــى صعيد 
المنطقة، فســوف يجمع برنامج اســتضافة 
المشــترين الذي يقام بالشــراكة مع «تترا 
بــاك» عدداً من أبــرز ممثلي قطاع الأغذية 
والمشروبات، إضافة إلى العلامات التجارية 
الجديــدة مــن الشــرق الأوســط وإفريقيا 
لإجراء لقاءات ومناقشــات عالية المستوى 

حول تعزيز الاســتثمار في مجالات صناعة 
الأغذيــة في المنطقــة كافــة. ويمثل أبرز 
المشترين في المنتدى شركات ومؤسسات 
مــن دول مثل المملكة العربية الســعودية 
وكينيــا ومصــر وتركيــا وجنــوب إفريقيا 
والجزائــر وتونس والمغــرب وليبيا وإيران 

ونيجريا وغيرها من الدول الأخرى.

وتســهم كل مــن إمــارة دبــي وأبوظبــي 
فــي جــذب أكبــر الاســتثمارات القادمــة 
إلــى الإمارات فــي قطاع صناعــة الأغذية. 
وتســتعد شــركة الإســلامي للأغذية، أحد 
أكبر الشــركات المنتجة للأغذية الحلال في 
الشرق الأوســط، لافتتاح أحد مصانع إنتاج 
الأغذيــة بقيمــة 2.27 مليــون دولار (99 
مليــون درهم) في مجمع دبي للاســتثمار 

في وقت متأخر من هذا العام. ومن جانب 
آخــر، أبرمت منطقة خليفــة الصناعية في 
أبوظبــي ـ(كيزاد) اتفاقيــات مع بي أر أف 
أس أي البرازيليــة، أكبر مصدّر للدجاج في 
العالم، تقوم بموجبه الأخيرة بإنشاء مصنع 
للأغذية بقيمة 150 مليــون دولار (547.5 
مليــون درهم)، فــي حين تعتزم الشــركة 
الوطنيــة للمواد الغذائيــة إقامة مصنع في 
كيزاد بقيمــة411 مليون دولار ( 1.5 مليار 

درهم).   

ووفقــاً لأحــدث تقارير بزنيــس مونيتور 
انترناشيونال، أسهمت الاستثمارات القادمة 
في تعزيز نمو سوق تجارة التجزئة المحلي 
في دولــة الإمــارات في مجــال الأغذية، 
إذ يحتــل هذا الســوق  ٪69 مــن إجمالي 

سوق الأغذية والمشروبات لمنطقة الشرق 
الأوســط، وفي ظل التوقعات التي تشــير 
إلــى نمو مبيعــات الأغذية فــي المنطقة 
لتصل إلــى 38.5 مليار درهــم عام 2015 
ـ بزيــادة ٪36 عــن عام 2011 ـ فســوف 
يناقش المشــاركون في برنامج اســتضافة 
المشــترين بمعرض جلفود للتصنيع فرص 
آفاق توسعة الأعمال في أسواق وشركات 

الأغذية ذات الأداء المتميز. 

ويهدف برنامج اســتضافة المشــترين إلى 
زيــادة الاســتثمارات عبر تمكيــن منتجي 
الأغذية متعددي الجنسيات من استشراف 
مجــالات التوســع في الشــرق الأوســط، 
وتعزيز قدرة مصنّعي الأغذية من المنطقة 
في الاستجابة لمتطلبات العملاء المتزايدة 
عبــر اســتبدال وتحديث معــدات خطوط 
الإنتــاج. وإلى جانب ذلك، يطمح البرنامج 
المتكامل إلى تعزيز قدرة الشــركات التي 
تتطلع إلــى الحصول علــى أدوات تطوير 
الإنتــاج للمنافســة فــي ســوق الأغذيــة 
العالميــة إلى تحقيــق قرارات باســتثمار 
ملاييــن الــدولارات خلال مشــاركتها في 

الحدث. 

وقد تم تصميم برنامج استضافة المشترين، 
الــذي يمثل أكبــر مبادرة مــن نوعها في 
مجال الأغذية والمشــروبات على الصعيد 
العالمــي، بهدف اســتقطاب كافة شــرائح 
وقطاعــات العملاء مثــل المخابز والألبان 
واللحــوم والزيــوت والأطعمــة البحريــة 

والمشروبات والحلويات.
وبالنسبة لقطاع الحلويات، فقد حققت 
تجارة الشــوكولاتة في المنطقة نمواً لافتاً 
للغايــة حيــث تبــوأت المملكــة العربية 
الســعودية والإمارات المرتبة الأولى على 
صعيد دول مجلس التعــاون الخليجي في 
اســتيراد بودرة الكاكاو المحلاة ومنتجات 
حلويــات الســكر والشــوكولاتة. ووفقاً لـ 
يورومونيتــور، يتوقع أن يصل أداء ســوق 
حلويــات الشــوكولاتة في الإمــارات إلى 

1.07 مليار درهم بحلول عام 2017. 
ويستقطب معرض جلفود للتصنيع أكثر 
مــن 1000 شــركة توريد عالميــة من 32 
دولة لعرض أحــدث المعدات والمكونات 
المبتكرة التي تــم تطويرها لتلبية أحدث 
توجهات الذوق، وعمليات صناعة الأغذية 
التعبئة  المبتكــرة والتطورات في مجــال 
والتغليف، إضافة إلى مصممي المنشــآت 
والمصانــع المتواجــدة فــي أبــرز مرافق 
صناعة الغذاء الرائــدة في العالم. ويتوقع 
أن يجتــذب الحدث ما يزيد على 10 آلاف 
زائــر متخصص مــن دول المنطقة والعالم 
إضافة إلى 1500 ممثل من القطاع لتبادل 
أحدث الأفكار والتوجهات في هذا القطاع، 
والتعــرف إلى أحدث التقنيــات والابتكار 
فــي صناعة المنتجات مــن خلال العروض 
التقنيــة  العمــل  وورش  والمؤتمــرات 

المتميزة العديدة التي تتخلل الحدث.

تشــير تقديرات منظمة الفــاو إلى ضرورة 
زيادة إنتــاج الأغذية عالمياً بنســبة 70 % 
بحلــول العــام 2050 لتلبيــة الطلــب على 
الغــذاء، مــا يفــرض تحديــات عــدة أمام 
القطــاع حيــث  فــي  العاملــة  الشــركات 
ســتتعرض لضغوط كبيرة مــن أجل زيادة 
طاقاتهــا الإنتاجية بمعــدلات كبيرة، وهنا 
تبرز العديد من التســاؤلات حول ما الذي 
يحمله المســتقبل لصناعة الأغذية؟ وكيف 
ســيبدو مصنع الأغذية مســتقبلاً؟ وللإجابة 
عن هذه التســاؤلات، ســتعرض شركة «يو 
إف تــي» عبــر فعاليــة «مصنــع الأغذيــة 
المســتقبلي» خلال معرض جلفود لصناعة 
الأغذية أحدث التقنيات التي يتم تطويرها 
حاليــاً والتي ســتحدث نقــلات نوعية في 
صناعة الأغذية، حيث تحول الخيال العلمي 

إلى حقيقة واقعية في المستقبل.

وتتوقــع شــركة «يــو إف تــي» أن يتميز 
مصنع الأغذية المســتقبلي بمشهد مغاير 

تمامــاً، من حيث آليــات ومراحل الإنتاج 
وتوزيــع العمليات، وذلــك بفضل الحلول 
المساحات  اســتغلال  لتحديات  الابتكارية 
بالســلامة  والتحكــم  العوائــد  وتحديــد 
الغذائيــة والمعايير الصحية، بالإضافة إلى 
إدارة المخلفات، حيث تسهم جميع هذه 
التطــورات فــي التحول إلــى مصنع أكثر 

ســرعة وفعالية ونظافة مع مراعاة أفضل 
للبيئة. 

ومــن شــأن الابتــكارات المتواصلــة التي 
تشــهدها أجهزة معالجة وإنتاج الأغذية أن 
تعــزز من كفاءة العمليــات، الأمر الذي لم 
يكن ممكناً في السابق، فعلى سبيل المثال، 
وفــي ظل نظــام التخزين متعــدد الطوابق 
المبتكر، لم يعد المصنع بحاجة لمســاحات 
كبيــرة للتخزين، ومن جانب آخر، ســينتج 
المصنــع المســتقبلي 0 % مــن انبعاثــات 

الكربون. 

ويلفت غيرهارد فوغت، مدير شــركة « يو 
إف تــي» إلــى أن الاعتماد علــى التقنيات 
المبتكرة يســهم في تخفيض الوقت اللازم 
لصناعة خطوط الإنتاج، ويضيف قائلاً: « من 
خلال تطبيق أحدث تقنيات مصانع الأغذية، 
يمكن لـ «يو إف تي» أن تسلّم وتبدأ عملية 
الإنتاج في مصنع جديد بالكامل خلال فترة 
تتراوح بين 6 لغاية 8 أشــهر، عوضاً عن 18 
و 24 شهراً كما كان الأمر عليه في السابق».

اســتجابة لمتطلبات عملاء قســم الأغذية 
التابــع لشــركة «كارجيــل» في أســواق 
الشــرق الأوســط وتركيا وشمال  منطقة 
إفريقيــا، طرحت الشــركة عرضــاً جديداً 
متكامــلاً للمنتجات والخدمات يجمع بين 
أقســامها الأربعة: الكاكاو والشــوكولاتة، 
النشويات ومعززات القوام، مواد التحلية 
والبوليــولات والديســكتروزات، الزيوت 
والدهون المكررة. وتهدف «كارجيل» من 
هذه الخطوة إلى الارتقاء بمستوى خدمة 

عملائها في المنطقة. 
ومن المقرر أن تستعرض «كارجيل» خلال 

معــرض «جلفود للتصنيع» فــي دبي 12 
نموذجاً أولياً تطبيقياً، كما ستعزز تواصلها 
مــع عملائها عبــر تواجدها الأوســع في 

سوق المنطقة. 
وفــي معــرض تعليقــه على وضع قســم 
الأغذيــة التابــع لـ«كارجيــل» من حيث 
وجوده فــي المنطقة وهيكليته التجارية، 
قال نديم الشــيخ، مدير التطوير التجاري 
وتطوير الأسواق لدى «كارجيل للأغذية» 
فــي الشــرق الأوســط وتركيــا وشــمال 
إفريقيا: «في اســتجابة للنمو المتســارع 
في قطــاع الأغذية المعلبــة والمرطبات 

في منطقة الشرق الأوسط وتركيا وشمال 
إفريقيا، توســعت عملياتنا لتشــمل حالياً 
مراكز فنيــة ومكاتب مبيعات في كل من 
دبي واســطنبول والدار البيضاء والجزائر 
العاصمــة والقاهــرة. ومن خــلال تقديم 
عــرض واحد متكامل في ســوق المنطقة 
فإننا سنتمكن من مســاعدة عملائنا على 
تحقيــق مزيد من النمو وتلبية متطلباتهم 
بكفــاءة أكبر. وتبعاً لهــذا النهج فقد قمنا 
بتحديد التوجهات الرئيســة التي تجاوبنا 
معها عن طريق تطويــر 12 نموذجاً أولياً 
جديداً. وسيتم الكشف عن هذه النماذج 

خلال معرض جلفود للتصنيع». 
ســعياً لدعم النمــو المســتدام لعملائها، 
قامت مراكــز الابتكار التابعة لـ«كارجيل» 
بتطويــر أربعــة مفاهيم رئيســة تشــمل 
متطلبات المنطقة ضمن قطاعات رئيســة 
مختلفــة في الســوق. وقد تــم توظيف 
هذه المفاهيم – وهي الرفاهية والابتكار 
فــي   – المنخفضــة  والتكلفــة  والصحــة 
تطويــر النمــاذج الأولية الجديد لقســم 
صناعــة الأغذيــة في «كارجيــل»، بحيث 
تشــمل مجموعة متنوعة مــن المنتجات، 
بدءاً بالحلويات والسكاكر وحتى الأطعمة 

المالحــة. وتابــع الشــيخ: «نحــن نعقــد 
شــراكات مع عملائنا لتوصيــل المنتجات 
التــي تحقق قبولاً جيداً لــدى جمهورهم 
فــي المنطقــة وتلبــي في الوقت نفســه 
احتياجات الســوق، وذلك بتوظيف خبرة 
«كارجيل» العالمية واطلاعها بالإضافة إلى 
الخبــرة المحليــة. إن هدفنا فــي النهاية 
هو مســاعدة عملائنا على تنمية أعمالهم 
وتطويرها، وهذا ما نأمل أن نعرضه خلال 
دبي – الإمارات  المعرض».     
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تعتزم الشــركات الألمانيــة الرائدة بقطاع 
تقنية الأغذية والمشــروبات عرض أحدث 
منتجاتهــا مــن معــدات صناعــة الأغذيــة 
ومكائــن التغليــف أمــام الآلاف من صناع 
القرار والمشــترين المؤثريــن من مختلف 
أنحاء العالم خلال حضورهم معرض جلفود 

لصناعة الأغذية.

ونظراً لكون ألمانيا الشريك الدولي الرسمي 
لمعرض جلفود لصناعة الأغذية، ســتتواجد 
أكثــر من 100 شــركة ألمانية فــي الجناح 
الوطنــي الذي يشــغل مســاحة 1900 متر 
مربــع في الحدث لعرض أحــدث منتجاتها 
مــن أدوات ومعدات تطويــر الأعمال أمام 
المشترين العالميين وشركات المنطقة التي 
تواجه طلباً متزايــداً لاقتناء أنظمة مؤتمتة 
بالكامــل لصناعة وتعبئــة وتغليف الأغذية 
وقادرة على تلبية احتياجات المســتهلكين 

على أكمل وجه.

ووفقاً لتقرير قطــاع الأغذية بدول مجلس 
التعــاون الخليجي لعــام 2013 الذي أعدته 
مؤسســة آلبين كابيتال، أســهم نمط الحياة 
المتسارع والمزدحم لسكان منطقة الشرق 
الأوسط في تقليل الوقت المطلوب لإعداد 
وجبات متكاملة مقابل اســتهلاك عدد أكبر 
من الأغذية الجاهــزة والمبردة والمصنعة 

والمعلبة والمحفوظة والمجمدة. 

ومن جانــب آخر، فــإن الرغبــة المتنامية 
لاستهلاك الأغذية المصنعة،  كما ظهرت في 
نتائج دراسة مؤسسة فروست أند سوليفان 
التــي أشــارت إلــى أن الأغذيــة المصنعة 
والمعبــأة تســتحوذ على ٪50 مــن قطاع 
الأغذية بــدول مجلس التعــاون الخليجي، 
قــد عززت الطلــب على معــدات وأجهزة 
صناعة الأغذية عالية الكفاءة والقادرة على 

زيادة الإنتاجيــة وتخفيض تكاليف الموارد 
البشــرية وتلبية المنتجات المصنعة الأكثر 

نظافة واستدامة.  
وتقول تريكســي لوه ميرمانــد، النائب 
الأول للرئيس بمركز دبي التجاري العالمي:  
«تتيح زيادة إقبــال المقيمين في المنطقة 
على الأغذية التي تتطلب وقتاً أقل وسهولة 
أكبــر فــي إعدادها فرصة كبيــرة لمصنعي 
الأغذيــة من القطــاع الخاص لاستشــراف 
إمكانيات التوسع على صعيد المنطقة. وفي 
الحقيقة، فإن الطلب الإقليمي على منتجات 
الأغذية والمشــروبات المصنعــة والمعلبة 
يظهــر من خــلال النمو البارز في اســتيراد 
أحــدث مكائن صناعة وتعبئة وتغليف هذا 

النوع من الأغذية». 
وتضيــف: «نظــراً لكون ألمانيــا مصدراً 

رئيســاً لبعض أكثر مكائــن صناعة الأغذية 
والمشــروبات تطــوراً وقــدرة وكفاءة في 
العالم، تلقي مشــاركة أكثر من 100 شركة 
ألمانيــة فــي المعرض الضوء علــى أهمية 
الحــدث وكونه منصة لأبرز شــركات قطاع 
الأغذية والمشروبات لعرض منتجاتها أمام 
الشركات المحلية والإقليمية والدولية التي 
تحــرص على توســيع عملياتهــا في منطقة 

الشرق الأوسط وتعظيم إيراداتها.» 

 ،VDMA ووفقاً لمؤسسة الهندسة الألمانية
باتت دول منطقة الشــرق الأوســط تشكل 
أســواقاً مهمــة وواعــدة لمصنعــي مكائن 
صناعة وتعبئة وتغليــف الأغذية الألمانية. 
وفي عام 2013، بلغ حجم استيراد المنطقة 

مــن هذا القطــاع 6.49 مليــار درهم (1.4 
مليار يــورو)، حيث اســتحوذت الصادرات 

الألمانية على أكثر من ٪6 منها. 
وخلال العام ذاته، بلغت صادرات ألمانيا 
من مكائــن تعبئــة وتغليــف الأغذية إلى 
الشــرق الأوســط 1.27 مليار درهم (274 
مليون يــورو) مســجلة زيــادة قدرها 9٪ 
عن العام الذي ســبقه، في حين استوردت 
الإمارات وحدهــا 1.16 مليار درهم (251 
مليــون يورو) مــن مكائن تعبئــة وتغليف 
الأغذية بلغت حصة الشركات الألمانية منها 

158 مليون درهم (34 مليون يورو). 

ويؤكــد فيرا فريتشــه، مستشــار مؤسســة 
مكائــن صناعــة وتعبئة وتغليــف الأغذية 

التابعــة لمؤسســة الهندســة الألمانية، أن 
الابتكار المســتمر واعتماد أحدث التقنيات 
كانا الباعث وراء توســيع حضور الشركات 
المنتجــة لمكائن صناعــة وتعبئة وتغليف 
الأغذيــة الألمانيــة على الصعيــد الدولي. 
النمو السكاني والتطورات الإيجابية  ويتيح 
في منطقة الشرق الأوسط وإفريقيا وجنوب 
آســيا إمكانات كبيرة لزيادة نمو الصادرات 

الألمانية في هذا القطاع الحيوي. 
ويضيــف: فــي ظــل تواجــد الكثير من 
شــركات صناعة الأغذية والمشــروبات من 
هذه الأســواق في معــرض جلفود لصناعة 
الأغذيــة، يوفر هذا الحــدث منصة متميزة 
للشــركات الألمانيــة لعــرض خبراتهــا من 
جانــب وتفعيــل المزيد مــن الأعمال من 

الجانب الآخر.

يشــهد «جلفود لصناعة الأغذية» مشــاركة 
مــا يزيد على 1100 مــن مصنعي وموردي 
ومزودي الخدمات والمنتجات الغذائية في 
العالم، بما في ذلك بعض من أبرز العلامات 
التجارية العالمية مثل «ايفكو»، و«كارجيل 
يوروب بــي في بي آي»، و«ماركيل بيكري 
جــروب»، و«تي ان آي» لحلــول التغليف، 
ميــدل  و«دوهلــر  يــوروب»،  و«إيشــيدا 
ايســت»، و«سي اس ام دوتشــلاند جي ام 

بي اتش».
ويشــهد المعرض مشاركة جمعية آليات 
التعليب والتغليف مــن المملكة المتحدة، 
والتي تضم في عضويتها 365 شركة تشكل 
النسبة العظمى للشــركات المتخصصة في 
صناعة تجهيزات التغليف والأغذية المعلبة 

في المملكة المتحدة. 

ومن جانبها تأتي مشــاركة شركة «فالكون 
باك» في المعرض تعزيزاً لمكانتها السوقية 
المتقدمة في مجال تصنيع وتوزيع منتجات 
التعبئــة والتغليــف القابلــة للتحلل، حيث 

توفر حلولاً متنوعة  لخدمة شركات صناعة 
الأغذية والأسواق الاســتهلاكية في الشرق 
الأوسط، وتم تأسيس الشركة في عام 1992 
لتبدأ بالمنافســة وتنمو، لتكون لها الريادة 
فــي الســوق بكل مــا تقدم مــن مجموعة 

واسعة من منتجات التعبئة والتغليف.
وســرعان مــا أصبحــت فالكــون بــاك 
الاسم الأشــهر في مجال التعبئة والتغليف 
بمجموعة منتجات مميــزة ومتنوعة، تصل 
لأكثــر مــن 2500 صنــف، تشــمل رقائق 
والأكياس  الشــفاف  والنايلــون  الألمنيــوم 
وأوعية حفظ الطعام، بالإضافة إلى منتجات 

تُصنع خصيصاً.
تعمل شــركة «فالكون باك» انطلاقاً من 
الشارقة ويمتد مقرها على مساحة 15000 
قدم مربع، وتنتشــر لها عدة فروع ومصانع 
ومراكز بيــع لتغطي جميع أنحاء الإمارات، 

مــع تواجــد اقليمــي فــي ســلطنة عُمان 
والمملكــة العربيــة الســعودية والكويت، 
بالإضافة إلى عملياتها في أفريقيا والشــرق 

الأوسط.

وتلتــزم «فالكون باك» باســتراتيجية عمل 
تعتمــد على حــدة محــاور، يتمثــل أولها 
فــي الجودة، حيــث تلتزم الشــركة بأعلى 
الجودة في الإنتاج والخدمات،  مســتويات 
بالإضافة إلى الدقة من خلال ضمان التكامل 
فــي عمليات الشــراء والتخزيــن وعمليات 
البيــع وتوافــر المنتــج، إلى جانــب تعزيز 
القيمة مــن خلال زيادة القيمة التنافســية 
للمنتــج بالاعتماد على الخبرات والكفاءات 

والاقتصاديات المميزة.
تمتلك الشركة ثلاثة مصانع انتاج لتصنيع 
مجموعــة متكاملــة من المنتجــات. ولدى 
كل مــن هذه المصانع الثلاثة بنية أساســية 
كاملــة ومكاتب عمل لكل من إدارة الإنتاج 
وإدارة ضمــان الجودة بالإضافة إلي مخازن 

المواد الخام.
ويضم المركز الرئيسي لـ «فالكون باك» 
مصنعاً لإنتــاج رقائق الألمنيــوم والنايلون 
بالإضافــة  الورقيــة  والأطبــاق  الشــفاف 
وورق  الشــمع  وورق  الخبــز  ورق  إلــى 
السندويتشــات والأكياس الورقية، أما قسم 
الأوعيــة  فهــو مجهز بــآلات حديثة لصنع  
الأوعيــة والأطباق والأغطية وألواح الكعك 
المصنوعة من الألمنيوم، فيما يمتلك مصنع 
اللازمة لصنع  المرافــق  المنظفات جميــع 
المطهرات وصابون الأيدي وغسيل الصحون 
والمنظفات  الملابــس  ومنعــم  والشــامبو 

والمنتجات الكيماوية. 
ولأن عمليــة التخزيــن تعــد فــي غاية 
الأهميــة بالنســبة للأعمــال التجارية، لذا 
تمتلــك «فالكــون باك» مخازن لها، بســعة 
تخزين 200000 قــدم مربع من المبيعات، 
وتمتلــك فالكون باك أســطولها الخاص من 
الســيارات المغلقة لضمان كفاءة الخدمات 

اللوجستية.

تســتضيف ميكاثريــم جروب، وهي شــركة 
فرنســية تعمل في صناعــة الأفران والمكائن 
وخطــوط الإنتــاج الآلية للمخابــز الصناعية، 
عروضاً حية خلال مشــاركتها فــي المعرض، 
لمكائــن الخبــز المبتكــرة خــلال الحــدث. 
ومــن بيــن المنتجــات التــي ســيتم عرضها 
فــرن كومبي بلوك وفرن دبل آكشــن، وهي 
مكائــن يمكن تعديلها للحصــول على جميع 
المنتجات بدءاً من الخبز المعلب والمقرمش 

وانتهــاءً بقطع الخبــز الأبيــض والمعجنات. 
وانطلاقاً من مصانعها الممتدة على مســاحة 
4000 متــر مربــع، توفر الشــركة من خلال 
4 خطــوط إنتاج أوتوماتيكيــة حلولاً انتاجية 
متكاملــة تلبي مختلف المتطلبــات، وتتمتع 
«ميكاثريــم جــروب» بخبرة واســعة، حيث 
قامــت بإنشــاء وتركيب أكثر مــن 700 خط 
إنتــاج في خمس قــارات حــول العالم على 
مدار 50 عاما. وبالتالي تدرك الشــركة تماماً 

القضايا والتحديات التي تواجه قطاع الصناعة 
الغذائيــة خــلال عمليات الإنتــاج، مما يعزز 
مــن قدرتها على إدارة أكبر المشــاريع وفي 
بيئات اقتصادية وتجارية متنوعة. وشهد العام 
1964 بداية الشركة مع انتاج أول فرن متعدد 
الطوابق يحمل شــعار «ميكاثريــن»، لتطلق 
عــام 1972 أول خط ونفق لفرن آلي متعدد 
الطوابق، وفي عام 1985 أسست الشركة أول 

خط إنتاج لعملية التجميد الآلية. 
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